MMM

OCOOOOOOO . OOOO

A
gL
A A 0 3

DESENVOLUPAMENT |
ENFORTIMENT DEL TURISME

COMUNITARI A MOCAMBIC
'J‘V )‘

l ’ Lucia Enrique Gutiérrez

? "" Tutora: Fatima Prat Tordera
12/01/2022

2n Batxillerat Social

Curs 2021-2022

o
-




AGRAIMENTS

Avui, dia 1 de gener de 2022, escric aquests agraiments per comencar 1’any concloent el meu
treball de recerca i donant les gracies a les persones que m’han donat tot el suport necessari al

llarg del meu projecte.

M’agradaria comencar donant les gracies a la meva tutora, Fatima Prat, ja que gracies a la seva
implicacio i els seus coneixements i suport em va guiar a traves de cadascuna de les etapes

d'aquest treball per a aconseguir els resultats que buscava i dels quals estic molt orgullosa.

En segon lloc, als meus pares Sara i Jose, agrair-los tots els valors que m’han inculcat des de
petita, el seu constant suport i sobretot donar-li les gracies per oferir-me sempre 1’abragada

reconfortant que necessitava encara quan els meus anims dequeien.

Al meu germa, Lucas, per alegrar-me tots els dies i oferir-me sempre la seva ajuda.

Seguidament, a la meva tieta Inma, qui sempre va estar alla per aportar idees i confiar en mi.
A les meves amigues, Lucia Vallecillos, Paola Mesa i Lidia Cabezas, per estar sempre al meu
costat dia rere dia, per I’ajuda mutua i per fer-me felic en tots els moments. Gracies per tots els

consells i sobretot gracies a elles.

Per altim, vull donar-hi les gracies a totes aquelles persones que creuen i confien en mi.



RESUM

Este trabajo pretende analizar la relacion entre la situacion que sufre el Africa Subsahariana y
el turismo comunitario. El estudio parte de la hipétesis segun la cual a través de elaborar una
propuesta de viaje basada en el turismo comunitario se puede conseguir una contribucion a la
mejora de las condiciones de las poblaciones indigenas. EIl punto de partida ha sido la
elaboracion de un analisis de la situacion y de los indicadores socioeconémicos del Africa
Subsahariana. Este anélisis documental ha permitido sintetizar cinco factores que influyen en
el continente: la climatologia y geografia, la economia, la demografia, la politica y las
caracteristicas sociales y culturales. En una segunda fase, el estudio analiza y trata una pequefia
parte de la sociologia del turismo y concretamente, se centra en el turismo comunitario. Por
altimo, el trabajo explica un proyecto de una propuesta de viaje la cual se centra en

Mozambique, concretamente en la etnia de los Chopi.

De entre todas las aportaciones del trabajo, destaca la necesidad de avanzar en la gestién
sostenible y eficiente del turismo comunitario, para evitar, asi, que una poblacion rural sufra

de nuevo problemas socioecondmicos.

ABSTRACT

This work seeks to analyse the relationship between the situation in Sub-Saharan Africa and
community-based tourism. The study is based on the hypothesis that by developing a travel
proposal based on community tourism, a contribution can be made to improving the conditions
of indigenous populations. The starting point was an analysis of the situation and socio-
economic indicators in Sub-Saharan Africa. This documentary analysis made it possible to
synthesise five factors that influence the continent: climatology and geography, economy,
demography, politics, and social and cultural characteristics. In a second phase, the study
analyses and discusses a small part of the sociology of tourism and, specifically, focuses on
community-based tourism. Finally, the paper explains a project of a travel proposal which

focuses on Mozambique, specifically on the Chopi ethnic group.

Among all the contributions of the work, it highlights the need to advance in the sustainable
and efficient management of community-based tourism, in order to prevent a rural population

from suffering socio-economic problems once again.
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1- INTRODUCCIO

En les Gltimes decades el sector turistic s'ha vist immers en un intens proces de potenciacio de
la participacio de les comunitats locals en els paisos en vies de desenvolupament que es
materialitzen en iniciatives de turisme comunitari. Partint d'aquesta idea inicial, el treball que
aqui comenca exposara la importancia de I'impacte del turisme en I'economia i cultura regional

d'un pais de I'Africa Subsahariana.

El meu treball consisteix a crear un projecte que sigui capa¢ de demostrar que a traves del
turisme comunitari es pot aconseguir un impacte positiu en lI'economia i societat de les
comunitats rurals. El present projecte s'articulara en una area rural i es basara en I'aplicaci6 de
diverses activitats i rutes que realcaran els diferents recursos naturals i elements historics.
Comptara amb I'ajuda de I'organitzacié empresarial de la mateixa comunitat local gestionada a

través d'un altra empresa.

La meva inquietud va sorgir quan des de ben petita vaig comprendre que la majoria de les
desigualtats a les quals s'enfronta el mén son fruit de la falta de recursos i dels problemes
d'accessibilitat que envolten a milions d'habitants. Si tots col-laborem podem canviar el mon,
només fan falta ganes i interés. Amb aixo en ment, vaig decidir posar-me a la feina i elaborar
un projecte el qual tingués com a objectiu principal millorar la qualitat de vida dels més
desfavorits a través d'un viatge comunitari on tant viatger com els residents locals

intercanviessin experiéncies Uniques.

Per aconseguir desenvolupar tot el treball i complir amb els objectius del projecte he dividit la
tasca en dues parts, primer una part teorica la qual tractara des d'aspectes més enfocats a
entendre la situacio de I'Africa Subsahariana fins a una part de la sociologia del turisme. La
segona part és una part més practica en la qual exposo el projecte amb tota I'explicacid

necessaria.



2 - CONEIXEMENT DE L’AFRICA
SUBSAHARIANA

2.1 GEOGRAFIA | CLIMATOLOGIA

L'Africa Subsahariana és una regié composta per 49 paisos entre els quals es troben els més
pobres del mén. Esta situada al continent africa i la separa del nord el desert del Sahara, el qual

divideix aquest terreny en dues realitats diferents.

THE SIX REGIONS OF THE AFRICAN UNION

El sud del Sahara, també conegut com a Africa :
North '.g.“

Diaspora

Subsahariana o Africa negra, esta dividit en quatre

subregions: Africa oriental, Africa occidental,

Africa austral i Africa central.

L’ Africa oriental comprén els paisos situats a I’est

I oo peoote) :
@© 2017. Sahel and West Africa Club Secretariat (SWAC/OECD)

del continent, com per exemple: Tanzania, Uganda,
1Somalia, Etiopia, Sudan, Malawi. ..
Per I’altra banda, 1’ Africa occidental compreén els paisos situats a I’oest del continent, com per

exemple: Burkina Faso, Cap verd, Guinea Bissau, Nigeria, Togo, Sierra Leone...

Com b¢ indica el seu nom 1’Africa central se situa al cor del continent i comprén paisos com
per exemple: Txad, Republica Centreafricana, Camerun, Congo, Angola, Republica
democratica del Congo... Per wltim, I’Africa austral comprén els paisos situats al sud del

continent, com per exemple: Namibia, Botswana, Lesotho, Sud-africa, Swazilandia...

Com bé he dit abans, I’Africa Subsahariana es troba al sud del continent africa. Aquest
continent és el segon més gran del mon i limita amb 1’ocea Atlantic pel nord-est, amb el mar
mediterrani pel nord, amb 1’ocea Indic pel sud-est i amb el mar Roig a 1’est. Concretament, la
regio de I'Africa subsahariana comprén tots els paisos d'Africa que no limiten amb la

Mediterrania.

! Imatge extreta de (Sahel and West Africa Club Secretariat, 2017)



La climatologia que presenta aquesta gran regio es caracteritza per ser majoritariament tropical.
No obstant les temperatures poden variar molt d'un lloc a un altre dins del continent i cada pais
presenta les seves propies caracteristiques climatiques. El clima a 1’ Africa es veu afectat per

I'equador de la Terra i aixo provoca una divisio climatologica notable al continent.

A continuacio exposaré tots els tipus diferents de climes que presenta el continent:

Africa té zones de clima equatorial, com la conca del Congo, la qual presenta una temperatura
mitjana anual que supera els 18 graus i té una oscil-lacio termica de 3 graus. Aixo significa que
tenen tot lI'any altes temperatures. A més és el clima amb més precipitacions, aconseguint que

mai hi hagi una estacié seca.

En aquest continent també podem trobar zones amb clima tropical humit, com per exemple I'est
i centre subsaharia. Es caracteritza per ser calid i tenir alhora molta precipitacio. Durant tot
l'any presenta de manera regular temperatures altes d'escassa oscil-lacié termica. La
temperatura mitjana mensual és de 26° amb una variacié anual no superior a 2° i durant les

epoques de precipitacions aquest clima mostra una estacio seca i una estacié humida.

El clima tropical sec també hi és present, i es troba en zones de Sud-africa i el Sahel (una regié
que limita al nord amb el Sahara). Aquest clima presenta unes temperatures molt calides al
llarg de l'any. Durant el mes més calid tenen més de 27 °C, mentre que a l'hivern les
temperatures baixen fins als 10 °C. Les precipitacions son molt abundants, pero no tenen una
gran durada, és a dir, son curtes pero intenses. Una caracteristica de les precipitacions és que
en aquest clima les pluges es troben dividides en sis mesos, és a dir, tenen sis mesos de pluja i

sis mesos d'escassetat.

Al desert del Sahara i una petita zona del sud del continent el clima que trobem és el clima
desertic. Caracteritzat per les temperatures extremes, les quals poden arribar als 50 °C durant
el dia 1 quan arriba la nit les temperatures cauen fins als 10 °C. A més les precipitacions son

molt escasses i irregulars.

El clima oceanic es troba al sud del continent i es caracteritza per temperatures suaus i
abundants precipitacions a causa de la proximitat a lI'ocea. Els hiverns son freds i els estius
frescos amb una oscil-laci6 térmica anual petita amb 10 °C de mitjana. Les precipitacions son

abundants i estan ben distribuides en el temps.



Sorprenentment, al sud de I'Africa n'hi ha una petita zona amb clima mediterrani, conegut pels
seus hiverns temperats i plujosos i estius secs i calorosos, amb tardors i primaveres variables,
tant en temperatures com en precipitacions. Les temperatures sén suaus durant tot I'any, on

I'amplitud térmica anual és de 15°.

Per ultim, a causa de les zones muntanyoses de Kenya i Tanzania trobem clima d'alta muntanya.
Caracteritzat per temperatures molt baixes a I'hivern i suaus a l'estiu. Es calcula que la
temperatura mitjana és de 4,3 °C. Es un clima molt sec, pero, tot i aixo, les precipitacions solen
ser forca abundants i a vegades cauen en forma de neu, pero aquestes es redueixen a mesura

que hi ha més altitud.

2.2 SITUACIO ECONOMICA

Geografia i comerg estan estretament lligats quan parlem d’Africa. En molts paisos africans la
productivitat és baixa degut principalment a 1’escassa proximitat geografica entre els seus
agents economics, aquest problema pot desencadenar en altres. Els paisos costaners tenen
menys recursos naturals, pero un millor accés als mercats exteriors per mar, en canvi, els paisos
interiors tenen enormes dificultats d'acceés a la mar i una limitada riquesa de recursos. Aixo

dificulta moltissim la possibilitat d’una millora en I’economia africana.

En ser un continent tan gran, per poder estudiar la seva economia millor, I’Africa es divideix
en diferents sectors, coneguts com a AMU (Arab Maghreb Union), CEN-SAD (Community
of Sahel-Saharan States), COMESA (Common Market for Eastern and Southern Africa),
EAC (East African Community), ECCAS (Economic Community of Central African States)
ECOWAS (Economic Community of West African States) IGAD (Intergovernmental
Authority on Development) SADC (Southern African Development Community).



Els paisos rics en recursos naturals
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L'abundancia en minerals, tant els tradicionals com els que necessiten les noves tecnologies,
son una font impressionant de riquesa a la qual només uns pocs en tenen accés. Les poténcies
estrangeres es posicionen per assegurar-se el subministrament, pero una Africa unida hauria

d'imposar les seves regles per acabar amb la pobresa del seu territori.

Africa posseeix més de seixanta tipus diferents de minerals, i conté un terg de totes les reserves
minerals del mén. Té, per exemple, un 90% de les reserves de platinoides; un 80% del coltan;
un 60% de cobalt; un 70% de tantal; un 46% de les reserves de diamants; i un 40% de reserves

auriferes.

Parlant del Coltan, aquest mineral esta present en el nostre dia a dia: telefons, tauletes,
ordinadors, armes, industria aeroespacial, en cirurgies... tots ells necessiten aquest mineral tan
apreciat que és, a meés, l'origen de conflictes armats i violacions de drets humans. Segons

UNICEF, hi hauria prop de 40.000 menors treballant en les mines del mineral al continent.

El problema del coltan és la seva escassetat i la seva alta demanda a tot el mon. EI 80% de les
mines de coltan estan al Congo, el 10% a Australia i un altre 10% repartit entre el Brasil i
Tailandia. Africar va decidir aprofitar-se de la situacié i treure'n profit al mineral. Pero,
I'escassa industrialitzacié de moltes mines fa que el treball sigui manual, amb aigua i safates.

2 Mapa diferents PIB del continent africa (El Orden Mundial, 2019)



Per aixo0 s'utilitza ma d'obra infantil, perqué per arribar a zones complexes, un cos petit d'un

nen arriba abans que un de gran.

Les matéries primeres son la base del desenvolupament de la nostra societat, ja que
constitueixen els fonaments del nostre consum alimentari, industrial i energétic i, per tant,
resulten indispensables i estratégicques per a la supervivéncia de la nostra forma de vida. Es per
tot aixo que els recursos de I'Africa han estat sempre al cor de la maquinaria politica i en el

centre de les relacions internacionals, sigui com a instrument de control o de dominacié.

El creixement econdmic d'Africa ha augmentat durant els Gltims anys a un ritme notable. A
més, amb les reformes estructurals i les inversions adequades, les economies africanes podrien
desenvolupar-se d'acord amb el seu potencial, ser més atractives per a la inversio i treure de la
pobresa a la poblacid. El negoci de les matéries primeres continuara sent una font important
d'ingressos d'exportacio per a I'Africa en els anys vinents, gracies a una demanda mundial que

continua creixent, encara que s'hagi desaccelerat durant la crisi.

El sector primari concentra totes les activitats orientades a I'obtencié de matéries primeres.
Aixo es tradueix en el fet que aquest sector conforma la columna vertebral de I'economia i del

mercat de treball. Les principals activitats economiques dels africans son les seguents:

L'agricultura és el sector econdmic més gros d'Africa, representant en els Gltims anys
aproximadament el 15% del PIB total de la regi6 i més de 100 mil milions de dolars anuals.
L'agricultura té un paper molt important en I'economia de I'Africa perqué gracies a aquesta en
el futur s'aconseguira una revolucié verda. Més d'una quarta part de la terra cultivable del
planeta es troba en el continent africa, pero actualment la regio només genera el 10% de la

produccié agricola mundial.

La ramaderia com a font d'alimentacié pot millorar notablement la seguretat alimentaria de
I'Africa subsahariana. Aquesta activitat econdmica es troba dintre del sector primari, i
moltissimes persones es dediquen a treballar de ramaders, és per aix0 que aquesta activitat
també té un gruix i un pes crucial en el continent. Una inversio ben dirigida dins d'aquest sector
pot permetre als petits ramaders vendre els excedents, generant ingressos i disminuint la seva

independeéncia de I'estranger.



La pesca és una altra activitat economica que també té molt pes. Tanmateix, malauradament
aquest sector s'ha vist greument afectat pel canvi climatic, la contaminacio de les aigues i la
sobreexplotacid de zones de pesca per part dels Estats occidentals, ha minvat la capacitat dels
pescadors i pescadores locals. Un altre problema és la pesca clandestina, que, en xifres de la
FAO, suposa el 40% del total a I'Africa occidental i el 20% de I'Africa oriental.

L'economia africana depen en excés d'un intercanvi comercial amb I'exterior de baix valor. Més
de la meitat de les exportacions de I'Africa subsahariana sén de matéries primeres com el
petroli, el gas natural, I'or i els diamants. Mentre que les importacions son de béns de consum,

com per exemple medicaments, cotxes...

Un informe del banc mundial va assenyalar quins eren els principals obstacles al
desenvolupament del comer¢ africa, entre aquests es troben els costos transaccionals, els
procediments d'immigracio, les tarifes, etc. No obstant aix0, una possible solucio a aquest afer
seria per exemple, promoure el comerg intern i extern amb una millor logistica i transport. Per
aconseguir aixo és necessitarien millors infraestructures que permetessin als paisos de I'interior
del continent desenvolupar serveis nous de comerg. Perque, malauradament la veritat és que

avui Africa comercia millor amb la resta del mon que amb ella mateixa.

A més, també seria interessant crear nous projectes destinats a promoure el treball entre els
ciutadans, actualment la poblaci6 activa de cada pais és molt baixa en relacié amb el nombre
d'habitants que tenen. A continuacio en el segiient mapa es veura clarament aquesta relacid

entre habitants i llocs d'ocupaci6.®

Els paisos pintats de blau fosc tenen entre 30 i 60 milions
d’habitants treballant, és a dir, molta poblacié activa. En canvi,
els paisos pintats de blanc tenen entre 74.000 i 200.000 de
poblacié activa, per tant, molt pocs llocs d’ocupacio i molta
gent sense treball. Aquestes dades encara han de millorar molt
i des dels governs han de promoure la creaci6 de noves
industries i llocs de treball per aixi poder proporcionar als seus

habitants un treball i un sou que els permeti alleujar la situacio.

3 Mapa Poblaci6 activa (Banco Mundial, 2018)
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Actualment, mentre els paisos d'Africa a sud del Sahara han aconseguit mantenir sota control
la COVID-19 amb una quantitat relativament baixa de casos, la pandémia continua afectant la
vida dels habitants i I'economia del continent. Segons projeccions, l'activitat economica va
caure fins a un -3,3% el 2020, produint-se la primera recessié en vint-i-cinc anys. La
considerable desacceleracio de l'activitat economica provocara perdues en la produccid
d'almenys 115 000 milions de dolars aquest any, degudes en part a la disminuci6 del consum
intern i de les inversions de les mesures de control per aturar la propagacid de virus. Aquesta
situacio també podria empényer a la pobresa extrema a fins a 40 milions de persones, eliminant

almenys cinc anys d'avencos en la lluita contra la pobresa.

Per evitar que aquest 2021 la pandemia encara empitjori més la greu situacio del continent,
Africa ha inaugurat el Tractat de Lliure Comerg Africa, amb el qual espera deixar de dependre
economicament de I'exterior. Perqué I'exportacié de matéries primeres com el petroli i el deute
public enfront de creditors com la Xina lliguen de peus i mans la seva llibertat economica. Amb

aquest tractat els africans esperen augmentar i impulsar el comerg un 81%.

A poc a poc i gracies a noves reformes i una millora de I'estabilitat social i politica Africa
comenca a créixer economicament. El desenvolupament que s'esta produint al continent a
diversos nivells repercuteix directament en les condicions de vida de les societats africanes a

través d'un major accés a la salut i a I'educacid, aixi com a I'ocupacio i el treball.

La relaci6 d'Espanya amb el continent africa en matéria empresarial ha crescut
exponencialment en els Gltims anys. En l'actualitat, més de 1.500 empreses espanyoles operen
a I'Africa i, des de 2015, Espanya exporta més al continent africa que a altres mercats.

2.3 DEMOGRAFIA
Durant el segle passat la poblaci6 europea es va multiplicar per dos, mentre que la d'Africa ho
va fer per set. Es a dir, en menys de cent anys han passat de ser uns 100 milions d'habitants a

ser prop de 700 milions I'any 2000.



Aquest creixement demografic africa es deu principalment a dos factors: d'una banda, la
reduccié de la mortalitat (principalment infantil) gracies a les campanyes de vacunacio i
reduccio de malalties infeccioses, aixi com a progressos en una millor cobertura medica i,

d'altra banda, a les altes taxes de fecunditat al llarg dels anys.

Tot i aixo, s'estima que només l'any 2019 van morir 5,2 milions de nens menors de cinc anys,
majoritariament per causes evitables i tractables. Les defuncions de nens d'1 a 11 mesos d'edat
van representar 1,5 milions d'aquestes morts, mentre que les de nens d'1 a 4 anys van ascendir
a 1,3 milions. Les restants 2,4 milions de defuncions van ser de nadons (menys de vint-i-vuit
dies). A més, malauradament el 2019 van morir 500 000 nens grans (5 a 9 anys). Aixo significa
que tot i que la mortalitat infantil ha disminuit encara queda molt de treball per davant per
poder millorar les terribles dades que el 2019 ens va deixar respecte a les defuncions de nens.

La poblacio africana s'estima avui en uns 1.300 milions d'éssers humans (950 milions el 2015)
i representa el 17% de la poblaci6 del mén, segons totes les previsions demografiques aquesta
poblacié s'haura de duplicar per a I'any 2050. Africa té una densitat estimada de 40 hab./km?,
perd com bé sabem al continent existeixen grans deserts on no hi ha vida, planures arides i

selves inhabitades, per tant, aquesta concentracié resulta enganyosa.

No obstant aix0, és el continent que més creix, tal és aixi que en uns anys al voltant del 25%

de la poblacié mundial es trobara només a I'Africa subsahariana.

En termes de demografia, Africa és un continent molt irregular i dispers perqué si a la
Republica Centreafricana consten de densitats de poblacié escasses de 5 hab./kmz2, a Nigeria
son d'entre 390 i 170 hab./kmz2.

Daltra banda, el nivell de vida dels habitants africans es encara molt limitat, ja que amb un
creixement mitja d'un 5% del PIB i un creixement demografic d'un 3,5% l'augment efectiu del
PIB per habitant no és més d'1,5% i farien falta més de quaranta anys per doblegar el nivell de

vida per habitant.



Una caracteristica important d'aquesta demografia africana és la joventut de la seva poblacid.
Els menors de quinze anys representen un 43% d'aquesta poblacid. Aixo en principi podria ser
una gran porta d'oportunitats demografiques, pero per poder beneficiar-se d'aquest avantatge
demografic cal que els joves arribessin en massa sobre el mercat de I'ocupacio, i a més puguin
efectivament trobar una ocupacié decent i formal amb una major productivitat que I'actual. Si
aquesta forca demografica jove no aconsegueix incorporar-se al mercat laboral, ens trobarem

amb una enorme massa de subocupats sense esperances tant en el camp com a la ciutat.

Malgrat aix0, aquest fet pot arribar a ser fins i tot un problema entre els joves urbans africans,
ja que si no hi ha ni ocupacio, ni recerca de feina, ni formacio, aixo ens pot portar a greus

revoltes socials i guerres.

2.4 SITUACIO POLITICA

L'origen dels enfrontaments politics a I'Africa radica en la divisio de les fronteres del territori

africa, heretada del repartiment colonial del continent en el segle XIX.

Les poténcies europees, en dividir-se les zones d'Africa, no van tenir en compte criteris humans
o racials sin6 que es van limitar a assegurar-se la major i millor quantitat possible de terres i
recursos. El resultat de tot aixo ha estat la creacio d'estats artificials en els quals conviuen etnies

tradicionalment enfrontades, el qual provoca conflictes nous continuament.

Tot comenca quan a mitjans de segle XIX, durant la conferencia de Berlin, les poténcies
europees van decidir repartir-se Africa. Un segle més tard el continent va reclamar la seva
independeéncia, la qual va obtenir anys més tard. No obstant aix0, en la major part dels casos
els paisos europeus colonitzadors encara intervenen en I'Africa, ja sigui mantenint una nova

forma de control econdmic o intervenint militarment.

La pobresa i la manca d'estabilitat fan que els governants de nombrosos Estats africans busquin
suport exterior per les seves politiques a canvi d'importants concessions agricoles, pesqueres 0
mineres a empreses procedents d'Europa i els Estats Units. El resultat és una creixent
dependéncia exterior, sovint agreujada pel deute, i un estancament economic que tendeix a fer

perennes els conflictes i la pobresa.
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Com bé he dit abans, I'ocupacio europea és en la gran part la responsable dels problemes
politics de I'Africa. L'heréncia que va deixar Europa al continent africa és: Pérdua de cultura,
L'analfabetisme, conflictivitat social, afers racials, saqueig dels recursos naturals,

neocolonialisme economic que dificulta el desenvolupament.

- A continuacid, exposaré alguns dels nous conflictes que poden produir-se a I'Africa:
Comencaré per Etiopia, segons la FAO, l'organitzacio de les nacions unides per I'alimentacio i
I'agricultura, aquest pais es veura afectat per inundacions i sequeres les quals afectaran gran
part del territori i bviament fara malbé a totes les collites. Aixo provocara un augment de fam

i moltes més persones quedaran sense aliments.

Ara parlaré del conflicte al qual s'enfronta la republica democratica del Congo. Aquest pais és
el més ric en coltan, or i diamants, i aix0 provoca guerres pels recursos. El president de la
republica no fa més que exportacions d'aquests minerals a I'exterior, mentre que els treballadors
de les mines es troben treballant en condicions pessimes, aix0 causa gran malestar al pais, ja
que el president no es preocupa de la seva poblacid i aixo acabara amb greus conflictes i

revoltes socials.

A continuacid parlaré del Niger, aquest arid i pobre pais de I'Africa es veu afectat per dos
factors: el terrorisme islamic provinent de Nigeéria i I'explotacié dels recursos per part de

I'empresa estatal francesa Areva.

Als nous conflictes se'ls afegeixen els greus problemes que ja venia arrossegant I'Africa
subsahariana, la complexitat i creixent deteriorament els torna perillosos per a la seguretat i

desenvolupament de la regio.

2.5 CARACTERISTIQUES SOCIALS | CULTURALS

La cultura d'Africa és la més coneguda arreu del mén, ja que inclou una amplia varietat
d'expressions artistiques, creences, rituals i costums de diverses cultures. Tant en I'Antiguitat
com en l'actualitat, en aquest ampli continent van existir simultaniament grans civilitzacions

poderoses i innovadores juntament amb petites tribus tradicionals.
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Va ser a I'Africa on van néixer les primeres civilitzacions del mon, és per aixo que la seva
cultura és de molta importancia per a tota la humanitat. Tal com bé he dit abans, durant el segle
XVIII Africa va comencar a rebre influéncia europea, fet que va significar la pérdua de molts
costums. No obstant aixo, les particularitats de diferents grups va sobreviure a la colonitzacio
i encara perviuen, donant a aquest continent un ampli ventall de formes d'expressio i

pensament.

2.5.1 CREENCES | RELIGIO

Des de l'aparicié de les primeres civilitzacions africanes es van desenvolupar religions
politeistes i animistes, les quals adjudiquen anima i consciéncia a objectes principalment
provinents de la natura. Actualment, més de 100 milions d'africans segueixen creences

transmeses per moltes generacions, basada en el culte a avantpassats.

En general aquestes religions tenen una concepcid de I'espiritual com un mon dividit en dos.
Per un costat el profitds es troba compost pels esperits d'avantpassats i altres forces de la natura,
mentre que el nociu esta compost pels esperits que no nomeés han de ser temuts sind que a més

se'ls pot sol-licitar a través d'ofrenes.

A mesura que les civilitzacions avancaven I'lslam i el Cristianisme van arribar a Africa. La
primera religio a trepitjar el continent africa va ser la religié cristiana, la qual va arribar a
principis del segle I després de Crist i que a causa del periode colonial perdura fins al dia d"avui.
Més tard, durant el segle VII va arribar I'lslam i rapidament va propagar-se pel nord del

continent. Actualment, existeixen més de 290 milions de seguidors de I'lslam a I'Africa.

2.5.2 LLENGUES

Al continent africa es parlen al voltant de 2000 llenguies, fent de la diversitat linglistica sigui
una de les caracteristiques més notables del continent. Durant el periode precolonial, és a dir,
abans que les poténcies europees es repartissin el continent durant la Conferéncia de Berlin, a
I'Africa només es parlaven llengiles natives. Les llengiles més comunes després del periode
colonial van ser el frances i I'anglés, les quals van convertir-se en l'idioma oficial o cooficial

en molts dels paisos.
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Actualment, 27 paisos tenen com idioma oficial un idioma europeu, 18 tenen algun d'aquests
idiomes com oficial i només 9 d'aquests continuen tenint com a idioma oficial Unicament
Ilengiies natives. Avui dia la llengua meés parlada son l'arab i el suahili, utilitzades per mes de
120 milions d'habitants.

En la majoria de paisos de I'Africa es parlen nombroses llengiies. EI millor exemple per poder
explicar aixo és el cas de Nigeéria, ja que en aquest pais es parlen al voltant de 250 llengies
diferents. Aquesta caracteristica fa que es converteixi en un dels paisos amb major diversitat
linguistica del mén. No obstant aixo, la llengua, en algunes ocasions, també pot ser una barrera

en les relacions entre les persones quan no es desconeix.

2.5.3 EXPRESSIONS ARTISTIQUES
L'Art africa és el reflex de la gran varietat d'historia, coneixement, religions i societats que té
Africa. El seu art ha sigut la font d'inspiracié d'alguns dels més importants artistes i moviments

de I'época contemporania.

A I'Africa es troben pintures rupestres amb 12 mil anys d'antiguitat, les més antigues de la
historia. L'art rupestre és una de les primeres manifestacions culturals de la humanitat, per la
qual cosa el seu estudi ens permet conéixer més sobre els costums i creences de les primeres

societats.

Actualment, algunes cultures africanes decoren els seus cossos amb pintures de colors vius i
cridaners. Per fer aix0 utilitzen diversos pigments que obtenen ells mateixos de la terra. Es
considerat com una especie d'art efimer que pot esdevenir-se i marxar en poc temps és per aixo

que els africans només el fan servir per festes i celebracions.

D'altra banda, en Africa també s6n bastant comuns els tatuatges, ja que son una forma de
decorar el cos de manera permanent. Una curiositat és que el primer tatuatge de la historia
consta que va ser fet en aquest continent. En I'actualitat, diverses etnies africanes també usen
cicatrius ornamentals, és a dir que el disseny es realitza a través d'un tall a la pell prou profund

per deixar una cicatriu duradora.
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2.5.4 MUSICA | DANSA

L'Africa també és molt coneguda per la seva manera de treballar amb la musica, ja que la
mausica tradicional africana es realitza en grup, i en la majoria de casos amb fins rituals. En
moltes llengues africanes, el to dona un significat particular als que escolten. Per aixo, tant el

cant com la musica amb instruments poden transmetre significats més enlla de les paraules.

Entre els instruments més comuns i coneguts es troben els tambors, el llaut, la flauta, les
campanes i la trompeta. D'altra banda, la dansa sempre esta associada a la musica i a mes,

també acostuma a tenir una funcio ritual.

En aquests casos, els ballarins inclouen mascares, vestits, pintura corporal i molts altres mitjans
visuals per transmetre un estat d'anim o la representacié d'un fet mitologic. Els africans volen
transmetre sensacions, estats d'anims, sentiments i situacions a través d'una musica col-lectiva

i danses extravagants.

2.5.5 VESTIMENTA AFRICANA
Africa també destaca moltissim per la seva vestimenta tan extravagant i elegant. En general,

els pobles tradicionals africans utilitzen el coté com fibra téxtil.

Alguns artesans textils, com els nigerians, van alternant els colors dels fils i aconsegueixen
dissenys geometrics en les seves peces. En altres regions com Costa d'lvori, s'uneixen tires de

tela i després es pinten amb pigments obtinguts de plantes.
En diferents cultures, la forma i el color de la roba marca la pertinenca a un grup o a una classe
social. A més, determinades peces son emprades per a esdeveniments especials. En tots els

casos s'usen colors vius com el vermell, el groc, el verd i el blau.

A I'Africa vesteixen tan colorits perque, igual que amb la musica i la dansa, ells pretenen

expressar estats d'anim i emocions a través de les peces de roba.
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3 - INDICADORS SOCIOECONOMICS

Els indicadors socioeconomics son dades estadistiques sobre I'economia que ens permeten
elaborar una analisi de la situacidé economica tant en passat com per al present. A mes, aquests
també ens permeten dur a terme previsions de com evolucionara I'economia en el futur amb les

dades que tenim avui en dia a la nostra disposicio.

Depenent de I'analisi existeixen diversos indicadors, pero, els més comuns i els quals tractarem
en aquest apartat son el PIB, PIB per capita, PIB per paritat de compra, IDH, Taxa Mortalitat
Infantil, index sintétic de fecunditat, index d'alfabetitzacioé d'adults, Taxa de metges per capita,

Taxa d'emigracio i immigracid i Taxa de creixement del Turisme o Saldo migratori.

No obstant aix0, en aquest cas trobem un petit problema i és lI'abséncia de dades prou fiables.
La informacié disponible per estudiar el creixement d'Africa prové tant de les bases
estadistiques que ens faciliten els organismes internacionals com dels diferents centres
d'investigacio nacionals africans, i aquestes dues fonts d'informacié estan caracteritzades per
la falta de mitjans i personal especialitzat per confeccionar-les, per tant, la informacié que

proporcionen no és del tot fiable i real.
3.1PIB

El producte interior brut (PIB) és un indicador economic que reflecteix el valor monetari de
tots els béns i serveis finals produits per un territori en un determinat periode de temps. Quan
el PIB puja significa que estan augmentant de manera general el consum, la despesa i la inversié
en el territori. En canvi, quan el PIB disminueix a la vegada disminueixen el consum i els

beneficis de les empreses, i, per tant, es redueixen lI'ocupacio i la inversio.

Segons dades del Banc Mundial, el creixement del PIB anual de I'Africa Subsahariana es troba
en valors negatius, concretament a -2,448%. Tot i aix0, segons un estudi de 2020, el PIB del
continent actualment és d'1,686 bilions, mentre que el PIB en I'ambit mundial és de 84.705
bilions. Aixd només significa que Africa encara té un gran repte davant seu.

Mundo 2020 84.705.425,88

Africa al sur del Sahara 2020 1.685.631,63 4

4 Grafic PIB d’Africa (Banco mundial, 2020)
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3.1.1 PIB per Capita

El PIB per Capita és un altre indicador economic que mesura la relacié existent entre el nivell
de renda d'un pais i la seva poblacio. Sovint es diu que aquesta magnitud no expressa bé la
realitat en situacions de desigualtat o descontent social.

Igual que amb el PIB, I’ Africa Subsahariana es troba molt per sota dels nimeros de la resta del
mon. En aquest cas el continent acumula 1.483 dolars mentre que el planeta sencer de mitjana
té 10.925 dolars. Aixo significa que els habitants africans tenen un nimero molt menor de
capital comparat amb la resta de persones d’altres continents. Aquest indicador esta molt
relacionat amb I'anterior, ja que si un pais no té molta capacitat economica i els seus béns i
serveis finals reflecteixen un poder adquisitiu molt baix, els habitants no podran tenir grans
rendes ni tindran molt capital. A més, aquest resultat tan baix ens dona a entendre que els
ciutadans d'Africa realment no tenen un benestar social, a causa de les baixes rendes i els pocs

llocs de treball que I'estat els ofereix.

3.1.2 PIB per Paritat de Compra

El PIB per Paritat de Compra és un indicador economic que serveix per comparar el nivell de
vida entre els diversos paisos del mon. Pero aquest indicador no sols serveix per a comparar
costos de vida, sin6 també per analitzar la situacié del comerg exterior d'un pais, ja que una

moneda feble facilita les exportacions, mentre que una moneda forta facilita les importacions.

Segons les dades del banc mundial, a I'Africa Subsahariana el PPA I'any 2020 es trobava a
3.821,9 $. A escala mundial, aquest indicador assenyala que estem en 17.109,451 $. Aixo vol
dir que Africa esta sota els minims i que el nivell de vida és bastant greu, tant en termes socials

com economics.

3.2 IDH

L'index de desenvolupament huma (IDH) és un indicador que mesura el nivell de
desenvolupament de cada pais atenent variables com I'esperanca de vida, I'educacio o l'ingrés

per capita.
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La segient taula, extreta de I'annex de Wikipedia, mostra de manera clara i ordenada els
diferents IDH que trobem a la regié subsahariana. Com podem observar son molts els paisos
que encara han de millorar les seves dades i situacio. Els Deu indexs més baixos de tot el
planeta es troben al continent africa i només 1 es troba entre els millors categoritzats.

5
Africa subsahariana
Los 10 IDH mas altes Los 10 IDH mas bajos
IDH IDH
Puesto Pais Puesto Pais
Informe 2020 Informe 2020
Desarrollo humano muy alto Desarrollo humano baje
1 == Mauricio 0,804 1 = Niger 0,394
Desarrollo humano alto 2 | 5= Republica Centroafricana 0,397
2 E= Seychelles 0,796 3 Bl Chad 0,398
3 E= Botsuana 0,735 4 = Sudan del Sur 0433
4 B= Sudafrica 0,709 5 B4 Burundi 0,433
5 = Gabén 0,703 6 1 mal 0,434
7 | == sierraleona 0,452
6 BB Cabo Verde 0,665 8 Il Burkina Faso 0,452
7 | BB Namibia 0,646 9 | g Mozambigue 0,456
8 E= Santo Tomé y Principe 0,625 10 | @m Eritrea 0,459
9 == Ghana 0,611

10 B3 Suazilandia 0611

3.3 TAXA MORTALITAT INFANTIL

La taxa de mortalitat infantil és un indicador demografic que indica el nombre de defuncions
de nens menors d'un any en un any. Als paisos menys desenvolupats de I'Africa, la taxa ha estat
estimada fins a 200 per 1.000 menors, mentre que als paisos desenvolupats esta per sota de 10
per 1.000.

La situacio a I'Africa Subsahariana és bastant critica, ja que segons I'Gltim informe elaborat per
Unicef i diversos organismes internacionals el 2019, més de 70 infants per cada 1000
naixements van morir a causa de les terribles condicions de vida. Desafortunadament, les
diferéncies entre regions son molt elevades: les pitjors dades a I'Africa Subsahariana, on la taxa
és de 76 morts per 1.000 naixements, 20 vegades més que a Australia i Nova Zelanda.

® Taula grafica de IDH a Africa Subsahariana (Wikipedia, 2020)
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3.4 INDEX SINTETIC FECUNDITAT

L’Index sintétic de fecunditat és un indicador demografic que expressa el nombre de fills que

s’esperen d’una dona en edat fertil.
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Com podem veure a la segilent imatge, els paisos amb major taxa es troben tots a I'Africa, la
qual cosa unida a I'augment de I'esperanca de vida, fara que la seva poblaci6 es multipliqui per
quatre d'aqui al final de segle, segons dades de I'OMS. En I'actualitat viuen 1.200 milions de
persones a Africa, el 16% de la poblacié mundial, una xifra que s'elevara fins als 4.500 milions

en 2100, arribant a ser més del 40% tots els habitants del planeta.

3.5 TAXA D’ALFABETITZACIO D’ADULTS

La taxa d'alfabetitzacio d'adults és el percentatge de la poblacié de quinze anys o més que pot
llegir i escriure. Segons les dades del banc Mundial, a I'Africa subsahariana el percentatge és
20 vegades menor en comparacio al percentatge mundial. Actualment, a Europa més del 99%
d'adults han tingut dret i oportunitat a I'aprenentatge, mentre que a I'Africa només el 65% de

persones han pogut anar a I'escola o aprendre a llegir i estudiar.

3.6 TAXA METGES PER CAPITA

La taxa de metges per capita és un indicador sanitari que assenyala quants metges disposa un
pais per cada habitant. A Africa només hi ha 2 metges per cada 10.000 habitants, enfront dels
32 d'Europa. També, mundialment, hi ha 28 infermeres per cada 10.000 habitants, pero sols
n'hi ha 11 per cada 10.000 a la Regi6 d'Africa i fins a 79 a la Regi6 d'Europa. Per tltim, els llits
hospitalaris s'utilitzen per a indicar la disponibilitat de serveis hospitalaris, a Europa hi ha 63
Ilits hospitalaris per cada 10.000 habitants i només 10 a Africa.

6 Grafic index Sintétic de Fecunditat (Orden Mundial, 2019)
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Si bé no hi ha una regla d'or que permeti avaluar la quantitat suficient de personal sanitari,
I'OMS estima que els paisos amb menys de 23 professionals d'atencié de salut (inclosos
unicament medics, infermeres i llevadores) per cada 10.000 habitants, probablement no

aconsegueixen les taxes adequades per a les intervencions clau d'atenci6 primaria de salut.

3.7 TAXA DE MIGRACIO | IMMIGRACIO

La taxa de migracid és un indicador demografic i social que exposa la diferéncia entre el
nombre de persones que ingressen i marxen d'un pais durant un determinat temps.Segons les
dades de I'Organitzacié Internacional per a les Migracions (OIM) i la Uni6 Africana (UA), de
281 milions de migrants que hi ha en el mon sencer, el 14%, és a dir, 36 milions de persones,
son nascudes a Africa. EI 53% de la migracio africana es produeix dins del continent, el 26%

es dirigeix cap a Europa, 1'11% cap a Asia, un altre 8% cap a América del Nord i I'1% a Oceania.
7

Migraciones intraafricanas
Los movimientos de i
poblacién en
Africa

Com podem observar en aquest mapa, la poblacié

africana majoritariament migra als paisos que més

a prop tenen. El patr6 migratori que segueixen és

normalment des dels paisos de I'interior fins als de

la costa. Els migrants interns superen amb facilitat

als internacionals, pero la dificultat de quantificar-
ECM  los dificulta conéixer una xifra exacta.

Dr’altra banda, la immigracio és un altre problema que presenta el continent africa. Segons
dades del banc mundial milers de persones han de marxar a I'estranger i abandonar les seves

cases i canviar de vida radicalment per trobar millors mitjans de vida.

3.8 TAXA DE CREIXEMENT DEL TURISME

La taxa de creixement del turisme és un indicador demografic que expressa a través de diverses

estadistiques com evoluciona el sector turistic.

Des de 1'organitzaci6 mundial de turisme (OMT) ja estudien diverses vies d’aplicacioé per

millorar la situacid del continent africa a través d’un creixement turistic.

’ Mapa Gltimes migracions africanes (El Orden Mundial, 2019)
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El secretari general de 1’organitzacié, Zurab Pololikashvili®, durant la reuni6 de la OMT a
Africa va avisar que "El continent esta unit en la seva determinaci6 d'utilitzar el poder del
turisme per a impulsar el desenvolupament i les oportunitats per a tots. | amb la coordinacio i
les inversions especifiques, el turisme africa pot finalment desenvolupar el seu potencial”. A
conseqliencia de pronunciar aquestes paraules, els Estats membres africans de la OMT van
comencar a treballar junts per establir, en tot el continent, una nova oportunitat per al turisme
amb 1’objectiu d'aprofitar millor el seu potencial per a impulsar la recuperaci6. La OMT i els
seus Membres actuaran també amb la Uni6 Africana i el sector privat per promoure el continent
davant noves audiencies de tot el mén a través d'histories positives i centrades en les persones

i una imatge de marca eficac, va afirmar el secretari general.

Segons dades del banc mundial, el turisme internacional ha crescut de manera exponencial
durant els dltims anys. Tal i com podem veure en la segiient taula, tot i que a nivell mundial els
numeros s han disparat, a I’ Africa Subsahariana encara queden molts reptes per assolir i és per

aix0 que nomes a través de projectes impulsats com els de la OMT podran arribar a les xifres

esperades.
Mundo 2019 2.280.131,09
Africa al sur del Sahara 2019 55.251,25
9
Unidén Europea 2019 966.435,42

8 Zurab Pololikashvili, Secretari General de UNWTO (Pololikashvili, 2020)
9 Grafic Creixement Turistic (Banco Mundial, 2020)
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4- EL TURISME | EL SEU IMPACTE EN
L’ESTRUCTURA DE LA POBLACIO

El turisme, segons la OMT, és un fenomen social, cultural i economic que suposa el
desplacament de persones a paisos o llocs fora del seu entorn habitual per motius personals,
professionals o de negocis. EI turisme compren totes les activitats que realitzen les persones

durant els seus viatges.

El turisme és una activitat amb un creixement progressiu el qual té impactes cada vegada més
importants en 1’ambit cultural, social i economic d’un pais. Produeix efectes que equilibren la
balanga de pagaments i d’inversions tant en la construccié com en el transport. Gracies a
aquesta millora I’ocupacié es veu afavorida i en resum, el benestar dels membres d’una

comunitat augmenta.

El problema del turisme €s 1’erronia percepcié que en tenim. Es creu que el turisme beneficia
economicament a les poblacions amfitriones, pero aixo no és cert. Sovint els paisos rics son
més capacos de beneficiar-se del turisme que els pobres. Considerant que els paisos
subdesenvolupats, com és el cas de la regid subsahariana, tenen una necessitat urgent
d’ingressos, ocupaci6 1 millora de condicions de vida per mitja del turisme, son els menys
capacos de produir aquests coneguts beneficis. Aixo és en part culpa de 1’exclusié d’activitats
i productes locals, és a dir, si des dels paisos amb més necessitats impulsessin nous projectes

d’empoderament local, obtindrien més reconeixement i beneficis personals.

Es ben cert que no hem d'oblidar que el turisme convencional incontrolat planteja possibles

riscos en la majoria de zones naturals de tot el mén.
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4.1 LLOCS DE TREBALL I OCUPACIO

El turisme és una de les activitats economiques que més ha crescut en les Ultimes décades,
mostrant una extraordinaria capacitat d'adaptacio i resistencia als canvis globals. El seu
increment constant el posicionen com una de les principals fonts de desenvolupament i d'acord
amb la OMT, el turisme representa la principal activitat economica per a un gran nombre de
paisos en desenvolupament i genera un de cada 11 ocupacions en el mén, la qual cosa justifica
que cada vegada més nacions s'interessin per desenvolupar una oferta turistica que els permeti

posicionar-se entre els destins amb major reconeixement en I'ambit internacional.

Les empreses turistiques pel fet que les seves activitats estan basades en serveis i atencid
personal requereixen un major volum d'empleats. No obstant aixo, la majoria dels llocs de
treball que genera aquesta activitat es caracteritzen per un baix nivell de qualificacio.

El problema d’Africa Subsahariana és que gran part de la poblacid activa treballa en
I'agricultura (representa un 60% del total de poblacié economicament activa), i en empreses
familiars, i, per tant, aixo fa que el treball assalariat formal sigui escas. No permet que altres

activitats economiques es puguin desenvolupar amb total normalitat.

Segons dades del Banc Mundial, 1’ocupacié de serveis en aquesta regio de I’ Africa se situa en
el 36%, mentre que en Espanya per exemple, es troba en el 76%. Aquesta diferencia és
principalment deguda a la baixa formacidé i poques oportunitats de treball en el continent.
Segons dades de la OIT (organitzacio internacional de treball) la desocupacié se situa en el
6,6% del total de poblacio activa. Si estudiem des de fora aquestes dues dades ens adonem que
cal una reforma imminent en el continent per incrementar els serveis i aixi afavorir a la

desescalada de la desocupacio.

El turisme pot ser un motor del creixement inclusiu i del desenvolupament economic
sostenible. Tal com menciona el secretari general de la UNCTAD (conferéncia nacions unides
sobre comerg i desenvolupament) 1°'La creacié de solids vincles entre els ambits del turisme,
I'agricultura i la infraestructura, aixi com els sectors de mercat de I'ecoturisme i el turisme
medic i cultural, pot promoure la diversificacio en activitats de major valor, i distribuir més

ampliament els ingressos’.

10 UNCTAD. (2017, junio 30). Desarrollo econémico en Africa: El turismo para el crecimiento
transformador e inclusivo. unctad.org. Retrieved noviembre 6, 2021, from
https://unctad.org/system/files/official-document/tdb64d2_es.pdf
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Per a alliberar aquest potencial, durant la conferencia de 2017 van indicar, que els governs
africans haurien d'adoptar mesures de suport a les fonts locals de proveiment, encoratjar la
participacié de les entitats territorials dedicades al turisme i promoure el desenvolupament en

infraestructura.

Un altre tema important va considerar el secretari, és la relacié mituament beneficiosa entre la
pau i el turisme, perque ’la mera aparenca d'inestabilitat en una regio pot fer que els turistes
s'abstinguin de viatjar a ella, amb conseqiiencies economiques duradores i devastadores’. Les
Inversions continues en el sector podrien alliberar milions de persones de la pobresa i al mateix

temps contribuir a la pau i la seguretat de la regio.

Segons el secretari general de la Unctad, Mukhisa Kituyi, ‘el turisme és un sector dinamic amb
un potencial extraordinari a Africa. Adequadament administrat, pot aportar una contribucio
immensa a la diversificacio i la inclusio de les comunitats vulnerables’. Nomes cal trobar el
projecte perfecte per poder millorar la situacid, és per aixo que els governs de la regio ja s’han

posat mans en 1’obra per comengar amb el desenvolupament tan aviat com es pugui.

4.2 FORMES DEL TURISME AFRICA : TURISME TRADICIONAL
| TURISME COMUNITARI

El turisme és un important sector de moltes economies africanes pel que fa a la seva contribucio
al producte intern brut, I'ocupacid i el comerg, i el seu creixement esta cada vegada més

impulsat per turistes provinents del mateix continent.

La pandémia de la Covid-19 ha tingut un gran impacte en el turisme de tot el continent, pero
la OMT esta disposada a ajudar a Africa perqué torni forta i millor. Volen aconseguir que el
turisme emergi d'aquesta crisi com un rellevant pilar de I'economia, el treball i la sostenibilitat.
Per aix0 s'han proposat una série d'objectius per assolir durant aquest temps: Els Estats
Membres han de desbloquejar el creixement a través de promoure la inversio i aliances
publiques-privades, promoure la tecnologia i innovacid, promoure també la facilitacié dels
viatges (millor connectivitat i politiques de visats), millorar la seguretat i comunicacio i

defensar la "Marca Africa".
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Per poder assolir tots aquests objectius els Estats Membres van comencar a treballar de la ma
de la OMT i van acordar la traca d'un pla per a que identificaran histories positives i centrades
en les persones i, a traves d'aliances reforgades amb els mitjans de comunicacié, les mostraran

al mon, arribant a nous i diversos mercats emissors de turisme.

El turisme tradicional d'Africa és aquell que en general es realitza de manera massiva i té per
finalitat el descans o plaer. Es el conegut turisme convencional. Els turistes que visiten aquest
continent ho fan amb el proposit de gaudir de la naturalesa oferida i descansar en grans

complexos luxosos.

En canvi, el turisme comunitari té per finalitat ajudar. Es la nova alternativa al turisme
tradicional. Pretén afavorir el contacte entre la comunitat local i els visitants, els quals obtenen
noves experiéncies. El turisme comunitari té un enorme potencial per a ajudar a millorar les
condicions de vida de les comunitats més vulnerables, reduir la pobresa, protegir el medi
ambient i millorar les relacions interculturals, convertint-se aixi en un catalitzador de progrés i
creixement. Els ingressos que s'aconsegueixen a través del turisme permeten impulsar el
desenvolupament de la comunitat, ja que les persones els inverteixen a cobrir necessitats
basiques com l'accés a la salut, educacié o I'alimentacio; al mateix temps que evita que la
poblacio rural es vegi obligada a migrar. Un altre dels beneficis que obté la comunitat és la
recuperacio de la seva cultura i costums, protegint i cuidant d'aquesta manera l'entorn que els

envolta.

5 - TURISME COMUNITARI, SOCIETAT
| DESENVOLUPAMENT

Com bé he esmentat abans, el turisme comunitari és la nova alternativa al turisme tradicional.
Aquest pretén empoderar a la poblacio nativa, generar altres ingressos dins de les seves
activitats economiques quotidianes, utilitzant els recursos culturals, naturals i locals de la regid

en particular.
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El turisme comunitari permet als habitants de la regio donada convertir-se en guies turistics i
prestar serveis als visitants que reben. Ofereix al mateix temps a les comunitats I'oportunitat de
jugar un paper en la generacié del moviment dels elements de produccid i intercanvi de béns i
serveis en la zona en qiiestio. La OMT va posar com a objectiu d’aquest nou turisme 1’evolucio6

i el desenvolupament de les comunitats etniques.

Son formes que tenen per finalitat, d'una banda, respectar i conservar la naturalesa, i, d'altra
banda, millorar el desenvolupament socioeconomic de les comunitats locals. Es a dir, es

configuren com un turisme sostenible en el desti on es desenvolupa.

Dr’altra banda, la societat africana confronta tres eterns problemes: 1'explotacid, a causa del
sistema capitalista internacional, la falta d'una genuina independencia i llibertat d'acci6 i
finalment, les inadequades i inapropiades institucions socioculturals i politiques que sén
incapaces de resoldre la multitud de greus problemes que confronten els pobles d'aquestes

nacions.

Es per aix0 que és la cultura la que s'encarrega de mantenir als pobles units, de permetre'ls
utilitzar I'experiéncia, la saviesa i la sofisticacio que ha estat acumulada en el passat; i la que
fa que els pobles apreciin i entenguin el present i aixi, que es preparin intel-ligentment per al

futur.

Les societats africanes son complexes i diverses, i requereixen un enfocament interdisciplinari
per avaluar i entendre les institucions economiques, politiques, socials i culturals del continent
1 el canvi. Per tant, es pot arribar a entendre que amb projectes sostenibles 1 des d’un enfocament
turistic, el turisme comunitari podria ser una gran oportunitat per desenvolupar i millorar
aquesta situacio que bastants paisos africans pateixen diariament. A través del turisme es poden

adquirir diversos canvis i millores.
5.1 DESENVOLUPAMENT I CANVIS SOCIALS

La globalitzacio, els canvis mediambientals i les crisis economiques i financeres estan causant
importants transformacions socials que provoquen l'augment de les desigualtats, I'extrema
pobresa, I'exclusid i la negacid dels drets fonamentals. Aquests canvis fan necessaries solucions
innovadores que respectin valors universals com la pau, la dignitat humana, la igualtat de

genere, la no-violencia i la no discriminacio.
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Cal destacar que els organismes internacionals fa més de vint anys que porten lluitant i buscant
les solucions necessaries per a combatre la globalitzacié i canvis socials que perjudiquen les
comunitats menys desenvolupades, ja el 2003 el secretari general de la OMT, Francesco

Frangialli, va mencionar com el turisme podria ajudar a una millora comuna

Som plenament
conscients de la lamentable situacié que pateixen els paisos menys desenvolupats, amb
productes a preus minims, [’agricultura erosionada per la competéncia subvencionada i
serveis inexistents. Pero tots ells tenen una cosa en comu, el turisme. | encara més important
per a [’atencio de la comunitat desenvolupada, el turisme és un camp on poden tenir un

avantatge relatiu i poden aprendre a funcionar d’un mode sostenible i rendible”.

El desenvolupament ha sigut un dels termes més complexos i controvertits a 1’hora de ser
estudiat per part dels sociolegs, €s per aixo que aquest només fa referéncia a les transformacions
de les estructures economiques i socials que permeten la diversificacio de les economies

tradicionals, i no tan sols un increment quantitatiu de les variables economiques.

D’altra banda, el “Progrés i evolucio” han passat a referir-se unicament a 1’etnocentrisme, ja
que aquests es centren en la descripcio del progrés de modernitzacid, entés aquest com a

occidentalitzacio.

El canvi social es pot definir com “fota transformacio observable en el temps, que afecta d 'una
manera minima i no professional a [’estructura o funcionament de [’organitzacio d’una
col-lectivitat donada i modificada en el curs de la seva historia” Es a dir, consisteix en les

transformacions observables que pateix un territori en un temps determinat.

Respecte als factors i agents del canvi social i desenvolupament, el turisme ocupa el primer
lloc. Aquesta activitat afecta no tan sols a tota I’esfera productiva, com cultural, sin6 que a més
ames arriba a propiciar en molts casos, conflictes socials que protagonitzen grups professionals
i étnics. El turisme és considerat com una font de realitzaci6 personal, a més d’un fenomen de
masses que va a produir una “aculturitzacié” en les societats en contacte, favorable per a la

comprensio i apropament dels pobles.

11 (Frangialli, n.d.)
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52 TURISME COM A BASE DE DESENVOLUPAMENT
ECONOMIC | SOSTENIBLE

El desenvolupament sostenible és aquell que gira entorn de la idea de satisfaccio del present,

sense comprometre a les generacions del futur.

Segons la OMT el desenvolupament sostenible és també un ambit on el turisme cada vegada
esta exercint un paper més important. Des de la cimera de Rio lI'any 1992, I'organitzacio
internacional ha vist una constatacid creixent de que I'Gnic desenvolupament que sera possible
i acceptable a llarg termini garantira I'equilibri perfecte de beneficis economics, ecologics i
socials. Es la gent, el planeta i els beneficis els que deuen ocupar el centre del cercle virtuds de
la sostenibilitat. Totes les empreses i comunitats han d'adoptar plans d'accions coherents i
responsables per aixi aconseguir una reduccio progressiva dels impactes ecologics en els

destins turistics.

En aquest nou ambit, el turisme no té ni la menor intencid d'apropiar-se dels recursos naturals
i culturals dels paisos subdesenvolupats en benefici de varies elits, i tampoc té res a veure amb
generar milions d'euros de beneficis per grans empresaris. El turisme quan parlem de

desenvolupament sostenible té la finalitat de salvar i millorar el mén.

L'economia ha gaudit d'un pes important en el sector turistic. Ja des del segle XX
organitzacions internacional van veure el turisme com un vessant amb potencial de creixement
il-limitat i un cami cap a la cooperacio.

Quan parlem de desenvolupament sostenible, el turisme hi juga un paper molt destacat;

- Permet que els paisos rics col-laborin amb la seva despesa en oci per al
desenvolupament dels paisos pobres.

- No requereix grans inversions en infraestructures, ja que principalment depen dels
recursos naturals.

- Indueix la "Terciaritzacio" de les societats ancorades en el primer sector. Es a dir, als
paisos que depenen de I'agricultura i ramaderia i pesca, els ofereix una nova oportunitat
d'introduir serveis.

- Crea ocupacio.

- Contribueix al fet que els paisos subdesenvolupats es modernitzessin a causa de la

influéncia dels visitants estrangers.
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Fent referéncia a I'ocupacio, el turisme de masses hauria estat inviable sense els canvis socials
i transformacions en les relacions laborals, és a dir, sense les vacances remunerades, major
temps per a oci, disminucio de jornada laboral, etc. el turisme no podria haver augmentat. A
més aquest sector com a industria no hauria estat possible sense la important aportacio

d'ocupacio directa, indirecte i induit.

Es pot arribar a dir que les noves formes i condicions de treball estan propiciant el
desenvolupament de noves modalitats en la industria turistica, i sobretot, que viatges i turisme

siguin un capitol permanent en la distribucio de la despesa familiar.

5.3 EMPODERAMENT DE LES COMUNITATS RURALS,
CAMPEROLES | INDIGENES

Una de les coses més estranyes del turisme és com fins i tot en llocs on aquest s'ha contingut
no necessariament es beneficia a la gent més pobra. Es a dir, posem per exemple el cas de les
Illes Seychelles, un podria pensar que amb totes les seves platges vorejades de palmeres i
complexos turistics de cinc estrelles (mantinguts allunyats de la poblacid), aquest estat podria
viure bé del turisme. No obstant aix0, segons Tourism Concern, encara que aguest sector és la
principal font d'ingressos, les estadistiques demostren que més del 30% dels nens menors de
sis anys pateixen desnutricio. Aixo és pel fet que tant les fruites i verdures com la resta
d'aliments van directament dirigits als grans complexos turistics, evitant d'aquesta manera a la

poblacié local.

Normalment, la poblacié local queda totalment exclosa de la venda del paradis, un paradis fals
venut i construit per venedors, agéncies de viatges, fullets, etc. En aquesta guerra
propagandistica, els que embenin el somni vacacional ofereixen als visitants una imatge gairebé
perfecta, i tots els elements que no encaixen son simplement eliminats. Molts de nosaltres, els
turistes, per alguna estranya raé no estem prou interessats per la gent que habita els llocs que

solem visitar.

L'abséncia d'interaccié amb gent del pais amfitrié preocupa i complica el procés de crear una

societat mundial més proxima. Ens distancia a tots.
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Nombroses analisis d'experiencies de turisme de base local evidencien precisament la
incompatibilitat entre comunitat i turisme. Cal destacar que no sén les activitats turistiques les
que danyen el procés i resulten problematiques, sind la manera de posar-les en practica, és a
dir, no és el turisme en si el que erosiona la comunitat sind la manera de posar en marxa i els

projectes turistics.

Una solucié a aquest problema seria que les mateixes comunitats es fessin carrec del
desenvolupament turistic de la seva propia zona, pero és aixo possible? El caracter global del
negoci turistic i la feblesa del context local anuncien mecanicament una incapacitat local per a
convertir-se en agent del desenvolupament turistic. Tanmateix, per aixo va sorgir la idea de

turisme comunitari.

La necessitat de donar una oportunitat als habitants locals i buscar el seu apoderament va fer
possible la creacio d'aquesta nova variable turistica. La qual se sustenta en: Oferir la propietat
local per a noves infraestructures turistiques, Promoure la participacié de residents en la
planificacio i desenvolupament de I'activitat, i Aconseguir un control total local sobre la gestio
dels nous negocis turistics i els seus beneficis (que posteriorment repercutiran en el

desenvolupament de la societat local). En resum, que ells siguin autosuficients.

La OMT evidéncia que aquesta variant del turisme és possible i es pot dur a terme
desenvolupant noves formes d'organitzacié i gestio propiament locals que responguin en certa
manera als interessos de la comunitat. EI paper del turisme és la construccié de comunitat,
I'apoderament com a efecte del desenvolupament turistic, la integracié economica i cultural del

turisme en la comunitat, i els nivells efectius de control col-lectiu sobre I'activitat turistica.
La paradoxa aqui €s que l'agéncia comunitaria és la clau per a propiciar una altra forma de

turisme i al mateix temps el desenvolupament turistic és un context estrateégic per a mantenir

aquesta comunitat.
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5.4 OBJECTIUS DEL TURISME COMUNITARI

Els principis del turisme de base local se situen a contracorrent al turisme convencional,
busquen reduir I'efecte hegemonic del mercat a I'interior de les comunitats regulant I'activitat
turistica a partir d'una perspectiva que preval el criteri col-lectiu i local en el funcionament

social i economic.

El turisme suposa un factor d'erosio per a la comunitat; La seva aposta per la competencia
individual, i lamaximitzacio de beneficis influeix en les relacions socials comunitaries, inhibint
I'accio col-lectiva. Pero el turisme pot arribar a variar i canviar precisament des del local, si la
comunitat com a agent arriba a controlar en alguna mesura la seva organitzacié i

desenvolupament.

Meés que criticar el turisme convencional el que hauriem de fer és domesticar el que ja existeix.
Davant les politiques de creixement i expansio propiciades i encoratjades per I'estat i el mercat
(que en I'Gltima instancia no alimenten més que I'acumulacid de capital) les comunitats s'han
convertit en les Uniques que el poden arribar a canviar. A través del turisme de base local es
pot sotmetre a altres principis, acostant-ho en una certa manera a criteris de justicia, solidaritat

i decreixement.

Enfortir a les comunitats és I'objectiu principal del turisme comunitari. EI turisme comunitari,
diferent del convencional, ofereix altres formes d'interacci6 amb la naturalesa i amb la

comunitat visitada.

El concepte de turisme comunitari és vast i aborda, entre altres coses, la cultura, la identitat
d'una comunitat, la cura del medi ambient i el creixement sustentable, planejat i viable, que no

modifiqui la manera tradicional de viure i treballar d'artesans, pescadors i agricultors.

El turisme comunitari és una activitat que considera I'existencia de la comunitat i de les seves
demandes, que ajuda la poblacié a pensar quin tipus de desenvolupament desitja i com es pot
realitzar el creixement sense canviar la cultura i I'organitzacio de la comunitat. El turisme
comunitari pot ser vist també com una manera de defensar els territoris i comunitats

tradicionals.
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Una altra caracteristica important és la complementacié de la renda que I'activitat proporciona.
Aquest es un gran desafiament, perque basat en el concepte d'economia solidaria, cal respectar
al treballador i també al comprador. Es necessari fer que els serveis i els productes siguin
accessibles als turistes; no obstant aixo, sense la visio que aquella és només una mercaderia
més. Aquest tipus de turisme alternatiu també s'enfronta amb altres desafiaments, com el de fer
que la joventut no migri cap a la ciutat, sind que romangui en la seva terra, la valori, i

comprengui que la seva comunitat.

Per ser una activitat recent, el turisme comunitari necessita ser debatut i enfortit. La seva
intencio és donar visibilitat a les experiencies desenvolupades i fer-les cada vegada més viables

en altres localitats, millorant la infraestructura i la capacitat d'autogestio de les emprenedories.

6 - CONSUM TURISTIC | MOTIVACIO
PERSONAL DELS TURISTES
EUROPEUS

El consum turistic s'entén com tota despesa de consum efectuat per un visitant o per compte
d'un visitant, per a i durant el seu desplacament i la seva estada en el lloc de destinacio, la
despesa de consum turistic inclou tots els béns i serveis consumits i relacionats amb el viatge,
comprenent una amplia varietat de productes que van des d'aquells inherents al viatge fins a
petites compres de béns durables per a Us personal i regals. Existeixen tres tipus de consum
turistics:
- Consum turistic intern: Es el consum efectuat pels visitants residents com a resultat
directe dels seus viatges dins del seu pais de residencia.
- El consum turistic receptor: Es el consum efectuat pels visitants no residents, com a
resultat directe dels seus viatges endins de I'economia.
- El consum turistic emissor: Es el consum efectuat pels residents com a resultats dels
seus viatges a paisos diferents d'aquell en el qual resideixen.

Associats al consum turistic es troben les motivacions i variables.
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6.1 OFERTA | DEMANDA TURISTICA

A causa del seu consum, el turisme ve descrit per una oferta i una demanda. Les quals ens fa
unes certes preguntes com per exemple Perqueé es viatja?, o Per qué es consumeix cert turisme

i no un altre?

El turisme es caracteritza per ser un producte intangible que genera incertesa perque estem
comprant un producte, un servei, «a cegues» que ni tan sols les opinions i comentaris de
familiars i amics poden mitigar integrament. En definitiva, no hi ha experiencia sobre el servei,
fins i tot quan s'ha comprat el mateix, no es pot comparar per aquesta mateixa abséncia
d'experiéncia i solament es pot confiar en algunes dades suposadament objectives. Altres
caracteristiques que fan del turisme una activitat atractiva sén la caducitat, perqué aquest
producte no pot ser emmagatzemat i, per tant, pot perdre's si no es consumeix en un temps;
heterogeneitat, deguda a tots els elements que componen el producte turistic i que son dificils
de controlar integrament; i, per descomptat, subjectivitat que raja de les diferents avaluacions

que sobre I'experiéncia turistica que tenen els uns i els altres.

En efecte, si preguntem a qualsevol persona sobre un exemple d'oferta turistica, amb seguretat

respondra «sol i platja», oferta i motiu recurrent per a una bona part dels consumidors.

Pero no existeix només el turisme de «sol i platja», hi ha uns altres com el turisme d'aventura,

el turisme cultural, de creuers, rural, comunitari...

Un dels més nous és el que s'associa a la practica d'ajuda, una nova manifestacio de l'oferta
turistica que entronca, inevitablement, amb els canvis que aquesta societat ha experimentat en
les Gltimes décades, en la qual la necessitat de prestar ajuda s'ha convertit en un altre gran
mercat i fenomen de masses. Aquest tipus de turisme ve inspirat per la ideologia del turisme

sostenible.

Estem d'acord que la part mes important del turisme son els turistes, ja que son ells els qui trien
un i no una altra destinacio turistica. Si els turistes senten desitjos de sortir de la seva vida
quotidiana, les destinacions turistiques exerceixen per a ells uns factors d'atraccio que, en certa

manera, es corresponen amb aquells desitjos primers.
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Un dels principals factors a I'hora de fer la demanda és el costum; entesa aquesta com el retorn

al lloc on un s'ha trobat bé en el passat, la qual cosa segueix amb una cerca de la seguretat.

La relacio entre l'oferta i la demanda es troba I'hospitalitat del Iloc triat, les dotacions que

posseeixi la destinacio turistica, la seva politica de preus.

Existeixen una altra série de factors que complementen la demanda turistica, aquella demanda
que s'identifica amb la idea d'accedir a llocs proxims o facilment accessibles, enfront dels quals
cada any experimenten noves localitats. D'aquesta manera, identifiguem no sols

caracteristiques de la demanda turistica sind, al mateix temps motivacions per a fer turisme.

La rad i el desig, I'nome o la familia que decideix fer un viatge comunitari el fa per a satisfer
diversos motius, uns racionals que han de veure amb la necessitat d'ajudar a les zones i paisos
necessitats, pero també uns altres gens racionals, en tot cas estetics i simbolics, que satisfan el

seu desig de semblar-se a o d'interpretar un rol determinat en la societat.

6.1.1 EL PODER DEL MARQUETING
El marqueting sera l'eina que ens permetra aprofundir, publicitar i reformar els destins i

productes turistics que a nosaltres ens interessin dins del mercat turistic.

El marqueting en el turisme no té per qué imposar un producte. De fet, coneixent la demanda,

nosaltres ho podrem ajustar i incidir en la satisfaccié de les necessitats.

El turisme com a fenomen de masses, empra també mitjans massius per a publicitar-se que es
projecten com a mecanismes de persuasio actuant sobre la memoria, la racionalitzacid, els

sentiments, la suggestid i el mateix cor dels demandants, en aquest cas, els turistes.

El concepte de demanda, des d'una perspectiva economica, sembla introduir-se per a eliminar
la carrega subjectiva que deriva de termes com el de necessitat. La demanda turistica és com el
resultat de la suma de la motivacio turistica, del marqueting, de les caracteristiques del desti,
etc. Per tant, la motivacio turistica sera una part de la demanda, sent la motivacié un fenomen

de clars trets subjectius.
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6.2 GRUPS D’INTERES

Existeixen actualment dos grups de turistes, els psicocentrics i al-locentrics. Els primers son
subjectes nerviosos i gens aventurers. Els segons, per contra, busquen la varietat, es mostren
assegurances de si mateixos, son aventurers. Tots dos expressen diferents caracteristiques
turistiques. En el cas dels psicocéntrics observem que aquests prefereixen els destins
vacacionals familiars, desenvolupen una escassa activitat, utilitzen desplagaments terrestres i
trien paquets turistics organitzats. Els al-locentrics, per part seva, trien zones poc turistiques,
noves cultures i destinacions noves, prefereixen els viatges no organitzats i empren

habitualment I'avié. Per al turisme comunitari el turista al-locéntric és el més indicat i disposat.

Els grups d'interés o stakeholder fa referéncia a qualsevol individu o grup d'individus que poden
afectar o son afectats per les activitats i objectius d'una empresa i que, per tant, han de ser
considerats com un element essencial en la planificacio estratégica i de gestio empresarial de

qualsevol activitat economica.

El sector turistic, per part seva, es caracteritza per ser una activitat altament transversal (que
afecta al seu torn multiples sectors), molt heterogenia i altament vulnerable als canvis que es
produeixen en I'entorn en el qual aquest tipus d'empreses desenvolupen la seva activitat. Les
empreses turistiques s'enfronten continuament a factors socials, mediambientals, culturals,
legals i fins i tot climatologics que poden fer variar els seus rendiments economics. Els
stakeholders del turisme tenen la capacitat d'influir en el desti i variar les particularitats del
producte o servei turistic del desti. Els stakeholders de qualsevol empresa, inclosa la turistica,
poden ser: a) Accionistes; b) Associacions empresarials, industrials o professionals; ¢) Clients;
d) Competidors; ) Comunitats on I'empresa té operacions; f) Gerents; g) Empleats; h) Govern
nacional, local, provincial; i) Inversors; j) ONG; k) Sindicats; ) Familia; m)
Proveidors/venedors a I'empresa. n) Mitjans de comunicacié. Tots ells obtenen beneficis o
sofreixen danys com a resultat de les accions de la mateixa empresa.

Dit aix0, en el turisme comunitari aquells grups d’individus (Stakeholders) que més
s’interessen son les ONGs 1 families o individus independents amb ganes d’ajudar i col-laborar
amb les societats indigenes. Son normalment persones amb un perfil bastant similar, gent
cansada del turisme tradicional que busquen experiéncies autoctones i enriquidores tant per a
ells com per a la mateixa comunitat. Es un turista que busca ser més profund en els seus viatges

i retrobar-se amb altres. Intenten trobar altres maneres de comprendre la vida local i la realitat.
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6.3 BENEFICIS CULTURALS | PERSONALS DE REALITZAR UN
VIATGE COMUNITARI

El Turisme Rural Comunitari és una eina eficag per a contribuir al desenvolupament economic
i social de les comunitats locals, al ser un catalitzador d'inclusio i desenvolupament sostenible
per als destins. Els governs poden utilitzar-ho com a eina de lluita contra la pobresa i com a

incentiu per a millorar les condicions de vida de les poblacions menys afavorides del pais.

El més important és que ells siguin conscients que son subjectes del seu propi
desenvolupament. Cada comunitat determina la seva forma d'organitzacio i els seus paquets

turistics.

Es rellevant també que les comunitats sapiguen que el turisme mal manejat pot tenir efectes
indesitjables, el turisme comunitari es tracta d'un turisme continu, perd no massiu. Els ciutadans
locals han d'aprendre des del basic de comptabilitat i administracié fins a primers auxilis i com
ha de ser la qualitat en el servei, a més de promocionar el seu desti i comunicar la seva oferta.
Per tant, es pot dir que el primer benefici personal que obtenen els indigenes és el d’aprendre

el basic i necessari per viure.

Cal destacar que ni tot és folklore, ni tot és un negoci. Cada pes que un turista deixa en una
comunitat indigena serveix per a generar ocupacions, mantenir les instal-lacions, conservar la

naturalesa i mitigar I'emigracié. Quan aixo s'aconsegueix, arrelen la familia i la cultura.

En resum, es pot afirmar que les poblacions locals surten beneficiades perqué la seva qualitat
de vida es veu millorada, permetent-los I'accés a serveis basics i reduint la seva vulnerabilitat.
La migraci6 a les ciutats es veu reduida i enforteix la cohesio social. A causa de I’increment
dels ingressos, I’escolaritzacié infantil augmenta. I per Ultim, el turisme comunitari també
garanteix la proteccié dels recursos hidrics, els ecosistemes i la flora i fauna de totes les

poblacions indigenes.
Dr’altra banda, en quant els beneficis que obtenen els viatgers son també nombrosos. Primer de

tot, cal tenir present que tens contacte amb la naturalesa, el viatger gaudira de la natura de

manera responsable visitant espais naturals amples i sense gran quantitat de persones.
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Segon, ajudes a I’economia local, ja que els ingressos es reparteixen de manera equitativa amb
totes les poblacions que participin. Tercer, et dona I’oportunitat de conéixer llocs unics i poc
comuns, gran part dels llocs que es visitaran de 1’ Africa Subsahariana sén menys coneguts del
normal. Per ultim, experimentaras noves vivéncies, tradicions i costums Uniques amb grups

reduits de persones (de manera més personal).

/- PROJECTE

Tal com hem anat aprenent al llarg d’aquest treball, el turisme hauria de beneficiar a tots els

involucrats (els turistes, les companyies de viatges i a la poblacio local).

Sota aquesta premissa neix el turisme comunitari, una manera de fer turisme en la qual els
viatgers i els turistes tenen I'oportunitat d'anar-se’n de vacances a regions rurals per a tenir un
contacte diferent amb la poblacié local i coneixer les seves vides, la cultura i les tradicions
d'una manera auténtica. Al mateix temps, aquesta activitat ofereix noves oportunitats
d'ingressos en I’ambit local, ja que apareixen unes necessitats que hauran de ser cobertes pels

propis natius.

Aixi doncs, a continuacid, us presento la creaciéo d’una nova empresa anomenada “Fly to
discover”, que sota les premisses del turisme comunitari i amb la finalitat d'aconseguir que
aquest obri les portes i s'expandeixi a altres zones del mon desconegudes, s’ofereix un projecte
a Mogambic, un pais de 1I’Africa poc conegut, perd amb una riquesa cultural i natural que cal

preservar i millorar.

7.1 EMPRESA “FLY TO DISCOVER”

Fly to discover és una empresa que neix de la necessitat d’intercanviar i d’explorar realment el
mon profund, és a dir, allo que només s'apren de primera ma i si ho vius en primera persona.
L’activitat principal proposada per aquesta nova entitat consisteix a realitzar un viatge
sostenible a un pais rural concretament de 1’Africa per obtenir una integracié maxima del

turisme a la vida quotidiana de la poblacié.
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7.1.1 MISSIO 1 VISIO

La missi6 de ’empresa esta dirigida a crear i elaborar un projecte de viatge que transmeti uns
valors a la societat, com aprendre a respectar a les cultures d’indigenes, saber consumir i
invertir diners de manera responsable i tenir en compte, en tot moment, al medi ambient.
L’empresa ha de destacar per la seva activitat propia i Gnica, per aixo, 1’elaboracié d’aquest
projecte pioner al Mocambic sera la clau del desenvolupament.

7.1.2 FORMA JURIDICA

La forma juridica escollida per aquesta empresa sera la SL (societat limitada), ja que en ser la
primera vegada que ens embarquem en la creacié d’un projecte internacional, es considera que
aquesta forma juridica facilitara 1’inici tant economicament com socialment. La responsabilitat
esta limitada a les aportacions de capital i ofereix una amplia seguretat legal i juridica.

7.1.3 OBJECTIUS PRINCIPALS DE L’EMPRESA

L’objectiu principal és aconseguir que nous turistes europeus se sentin atrets per destins i llocs
atipics de I'Africa rural per tal d’aconseguir un impacte positiu en 1‘economia de les localitats
més pobres 1 aixi, poder assolir un equilibri i un principi d’igualtat entre totes les societats
globals. L’empresa vol I’empoderament de 1’indigena, és a dir, donar una nova i necessaria

visibilitat a ’autonomia i 'autoestima dels residents.

7.2 PROJECTE A MOCAMBIC

Per poder posar en practica ’activitat empresarial de Fly to discover he decidit elaborar un
projecte de turisme comunitari a la zona sud de Mocambic, concretament a la provincia
d’Inhambane. Per assolir una ajuda directa a les poblacions necessitades he posat en el punt de

mira a la tribu Chopi.
Aquesta proposta de viatge sorgeix de la idea d'incloure el turisme en la vida dels Chopi per

aconseguir que la seva cultura no desaparegui i aconseguir l'expansi6 de les seves

desconegudes tradicions.
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7.2.1 INFORMACIO D’INTERES DE MOCAMBIC
Mocambic és un pais de la costa oriental situat al sud-est de
" I’Africa, concretament a I’Africa Austral, que limita al nord amb

... Zambia, Malawi i Tanzania, a l'est amb el canal de Mogambic i amb

______ | %\0 l'ocea indic, al sud i a l'oest amb Sud-africa i a l'oest amb
N . .. . N
T b Swazilandia i amb Zimbabue.
A) ik
;‘ o El pais és un dels més pobres del mon, ocupant un lloc baix en PIB
] per capita, index de desenvolupament huma, mesures de desigualtat
i< s i esperanca de vida, no obstant aixo, des del final de la guerra civil
de 1977-1992, la seva qualitat de vida ha millorat notablement.
FACTORS DADES
Capital Maputo
Clima Tropical humit
Economia Tot i que la poblacié urbana continua creixent, les
zones rurals son les més poblades, ja que son les que
proporcionen majors oportunitats d'ocupacio. Aixo
comporta, que 1’agricultura sigui agricultura de
subsistencia. Aixi mateix, la produccié d'alumini ha
augmentat els ingressos d'exportacio en els ultims
anys.
Poblacid 31.255.435 habitants al 2020
Llengues Idioma oficial : Portugues. Altres llenglies : cicopi,
cinyanja, cinyungwe, cisenga...
Religio La religié catolica ocupa el primer lloc (35% de la
poblacid), seguida de la musulmana (30%). Altres
cultes tradicionals (35%).
PIB 14.019.446 US$
IDH 0,456 (lloc 180 de 188 paisos)
Total de metges 2500 metges i sanitaris per 31 milions d’habitants.
Poblacié amb accés, almenys, a 56% de la poblacio
serveis basics d'aigua potable
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7.2.2 INFORMACIO DE L’ETNIA CHOP|!2

Els chopis s6n un grup étnic de Mocambic. ] ]

N\

South \  Mozambique -/Maxixe
sud de Mogambic, a la provincia d'Inhambane. | Africa \]

Viuen principalment a la regi6 de Zavala del

. . , ‘ Manjacaze @ ) gif«
Estan situats a prop de la capital del pais. l] Maciae -39

.. . N o Xai-Xai
Tradicionalment, viuen de l'agricultura de ( /E-’-/

&
subsisténcia i de ’existéncia rural. A causa de /\ A ok Maputo

4 N
la guerra civil que va aconseguir {waznlanﬁi 4l

I’alliberament de Mogambic del govern N\ [ /

colonial portugués el 1975 molts habitants de

la tribu dels Chopi van ser desplagats o assassinats.

A més, les continues sequeres van obligar molts a allunyar-se de la seva casa. Quedant aixi
com un grup reduit de persones, actualment els Chopi sén només 760.000 i representen el 3%

de la poblacid i s’han convertit en una €tnia gairebé desconeguda per a molts.

Els chopis parlen chichopi, i portugués com a llengua secundaria. S6n una tribu coneguda
especialment per les seves Orquestres de Timbila i les seves composicions poetiques i les
coreografies de les seves danses. Pero, malauradament després de la dispersié que va suposar
vint anys de guerra les estructures socials i culturals s'han deteriorat fins al punt d'estar molts

dels seus costums a punt de desapareixer.

Cada interpretacio de timbila inclou un cant (m’zeno), acompanyat per ballarins, mentre els
mausics toquen en un ritme lent. Aquests textos i cangons, plens d’humor i sarcasme, reflecteixen
questions socials contemporanies i serveixen per a fer la redaccié dels successos de la

comunitat.

7.2.3 ASPECTES ECONOMICS

En 1992, en acabar la guerra civil, els indicadors economics de Mogambic situaven al pais entre
els més pobres del mon. Avui dia continua sent un dels paisos amb menys desenvolupament.
Aquesta crisi, unida a la caiguda en els preus de les matéries primeres i la crisi internacional,

van provocar una aturada en el creixement economic que a penes ronda el 3%.

12 Mapa de coropletes. Indica la zona on I'étnia Chopi es troba.
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L'any 2016 la inflacio va arribar al 19% i la moneda local es va devaluar prop d'un 60% enfront

de l'euro i el dolar.

La majoria de la poblacio (80%) continua depenent d'una agricultura de subsisténcia amb una
productivitat molt baixa; estan limitades les seves possibilitats d'accés al mercat per les grans
insuficiéncies de les infraestructures de transport i de subministrament d'energia, els mateixos

factors que limiten les possibilitats de creixement del sector industrial i els serveis.

L'economia de Mocambic és financerament dependent dels paisos i institucions donants, les
aportacions de les quals al pressupost public d'aquest pais representen una proporcid

descendent pero encara significativa, dels niameros de I'Estat.

Al mateix temps, Mocambic es pot convertir en un dels principals productors de carbd i gas
natural del mén. Solament necessita les infraestructures necessaries per a poder desenvolupar
tots els projectes dedicats a I'extraccio d'aquests recursos naturals. D’aquesta manera la seva
economia podra créixer exponencialment i a la vegada, I’index de desenvolupament dels

habitants.

7.2.4 UNIO “FLY TO DISCOVER” AMB L’ETNIA CHOPI

L’empresa “Fly to discover” t€¢ una missid, €s a dir, ha d’aconseguir I’elaboraci6 d’un projecte
’objectiu del qual sigui la cerca de com contribuir a enfortir el rol de la cultura en el procés de
desenvolupament socioeconomic de Mocambic. El projecte consisteix a realitzar un viatge de

turisme comunitari rural a Zavala (el bressol dels Chopi).

Per poder fer tot aix0 necessitara un marc legal i una politica que empari el viatge.

7.2.5 MARC LEGAL | POLITIQUES ENFOCADES AL TURISME

Espanya i Mogambic van establir relacions bilaterals en 1977 i des de llavors les mateixes han
tingut tradicionalment com a nucli les activitats de cooperacio al desenvolupament. Mogambic
és, en efecte, un dels paisos prioritaris de la Cooperacié Espanyola. Des de 1990 hi ha una

Oficina Técnica de Cooperacio a Maputo.
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El Pla del Director de la Cooperacio Espanyola inclou a Mogambic com a pais prioritari de la
cooperacio espanyola, integrant-ho en el grup de Paisos d'Associacio Menys Avancats. EI marc
juridic de la Cooperacié amb Mocambic el constitueix el Conveni Basic de Cooperaci6 signat
en 1980.

El 21 de novembre de 2014 es va signar a Maputo el Marc d'Associacié Pais (MAP), que
estableix el marc estratégic de la cooperacié entre tots dos paisos. Aquest document
d'associacio estratégica ens permet concentrar les activitats en tres ambits: desenvolupament

rural, bon govern i salut.

Respecte al turisme, el president de la republica de Mogambic és ben conscient dels efectes
positius que aquest sector pot comportar. «kDonem suport al turisme com a ambit d'importancia
capital en la nostra agenda de lluita contra la pobresa» «Donat el seu impacte en termes de llocs
de treball i ingressos, i considerant el seu efecte multiplicador en altres esferes de I'economia,
el turisme ha demostrat ser un sector de notable importancia en el desenvolupament
socioeconomic del nostre pais», va afirmar el president de Mogcambic, Armant Guebuza, a la

reunio de la campanya Liders mundials peel turisme realitzada per la OMT el 2011.

Des de llavors el govern ha impulsat noves politiques dedicades al creixement del turisme,
Mogcambic té recursos Unics per a promoure el turisme i convertir-lo en un veritable motor
capac de millorar la vida dels seus habitants. A més, té la voluntat politica de fer-ho. Ho
confirma el fet que el president Guebuza s'hagi unit a la campanya de la OMT, pero també el

fet que el turisme esta ampliament contemplat en el Pla del Govern per als proxims anys.

Aquest fet 1 1’ajuda 1 D’interés del govern facilitara la creaci6 de projectes enfocats al

desenvolupament economic i sostenible del govern.
7.2.6 DOCUMENTACIO OBLIGATORIA | CONSIDERACIONS ABANS DE VIATJAR

Ara que ja sabem que el projecte tindra ajudes i el suport politic que necessitavem sera hora de

veure quins documents i requisits sanitaris seran obligatoris per poder realitzar el viatge.
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Actualment, a causa de la pandémia de la Covid-19, per a entrar a Mogambic s'exigeix un test

PCR amb resultat negatiu fet com a maxim 72 hores abans de la partida en origen, encara que

posseeixi el certificat de vacuna. Afortunadament, ja no hi ha obligacio de guardar quarantena

en arribar de I'estranger.

Els espanyols necessiten visat per a entrar a Mogambic, cap espanyol pot entrar sense visat,
tret que ja sigui resident legal a Mogcambic. Sera necessari anar o contactar amb I'ambaixada
per a aconseguir el visat que acrediti que apel-les a la responsabilitat. Visats per a I’estada de
més de trenta dies (turisme, negocis, assistencia humanitaria, treball): Per a visats d'estada

superior a trenta dies és necessari acudir a I'Ambaixada de Mogcambic a Espanya.

El DNI espanyol no té validesa a Mocambic. El passaport és obligatori i ha de tenir validesa
minima de sis mesos. Aquells progenitors que vulguin viatjar amb els seus fills menors de
Mocambic a Sud-africa hauran de portar amb si o el Llibre de Familia o el certificat literal de

naixement dels nens, traduit a l'anglés.

Vacunes obligatories: Mocambic no exigeix cap vacuna per a entrar al pais, excepte la febre

groga, si en els tres mesos immediatament anteriors a I'entrada a Mocambic s'ha visitat algun
dels paisos endémics de la febre groga. En aquest cas, haura de portar amb si el Certificat
Internacional de vacunacid que aixi ho acrediti. Vacunes recomanades: Tifus, hepatitis A i B,

profilaxi de malaria i meningitis.

L'assisténcia sanitaria publica a Mogambic és precaria. Hi ha pocs hospitals i escassetat de
personal qualificat, especialment en zones rurals. Existeixen algunes cliniques i hospitals
privats, fonamentalment a Maputo, que ofereixen un millor servei, de preus elevats. Es

recomana contractar una asseguranca medica el més ampli possible que cobreixi possibles

evacuacions a Sud-africa o a Espanya.

En les zones rurals hi ha brots esporadics de colera i meningitis, normalment vinculat a les
conseqliencies de desastres naturals i la falta de sanejament. La malaria és endémica en tot el
pais per la qual cosa es recomana dormir amb mosquiteres i usar repel-lents de mosquits.

Tambe hi ha incidéncia de malalties respiratories com la tuberculosi i de la SIDA.
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7.2.7 IDIOMA | COMUNICACIO

La comunicacio es un dels aspectes que més hem de tenir en compte a I'hora de viatjar, si no
podem interactuar amb els indigenes el tema de I'idioma pot convertir-se en un greu problema.
Com bé s'ha comentat en apartats anteriors, a Mogcambic es parla portugués, una llengua

romang bastant similar al castella.

Aquells viatgers que no tinguin nocions de portugués comptaran amb I'ajuda d'un traductor
(disposat a servei de I’empresa) que els permetra traduir totes les converses amb els nadius.
Gracies a la col-laboracid i al servei prestat del traductor es podran establir millors connexions

i comunicacions entre viatgers i locals.

Des de I’empresa es vol que la comunicaci6 sigui fluida i establerta en tot moment, és per aixo

que en cada viatge es disposara d’un traductor encarregat d unir els residents i turistes.

7.2.8 CLASSE | PERFIL DELS TURISTES

Els turistes que vulguin gaudir d’aquesta experiéncia hauran de complir amb una série de
normes i tindran un perfil seguit d’unes caracteristiques ben definides. Aquest tipus de viatge
que s’ofereix caldra dotar-ho d'un perfil coherent i concret, orientat cap a determinats
consumidors. Evidentment, l'oferta no pot ser la mateixa per a visitants que busquen turisme
d'aventura, amb activitats dinamiques en un entorn més o menys “atrevit”, que per a altres
atrets per elements culturals i que vulguin comprar artesania. En definitiva, aquest viatge ha
d'explicar-se d’una manera determinada per atreure el turista que compleixi amb aquestes

caracteristiques i que sigui capag d’adaptar-se a circumstancies imprevistes.

Majoritariament, es tracta de persones amb una edat compresa entre 26 i 52 anys, encara que,
els més joves (entre 18 i 25 anys) també estan molt interessats en aquests viatges. Normalment,
és un viatge realitzat amb amics i, en alguns casos, amb parella. La mitjana d’estada acostuma

a ser de dotze dies.

Per realitzar aquest viatge I’interes principal del turista haura de ser la curiositat d’aprendre en
primera persona sobre altres cultures. D’altra banda, cal destacar que la disponibilitat
economica del turista hi juga un gran paper, tot i ser un viatge sostenible i dut a terme a través
de tallers no gaire pujats de preu, el viatge té un cost i potser el turista no té els recursos

suficients.
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Aquest cost pot ser que no estigui a lI'abast de tothom, és per aixo que des de I'empresa
s'ofereixen diferents serveis i métodes de pagaments els quals s'ajustaran segons les necessitats
dels turistes que tinguin moltes ganes de fer aquest viatge. Un dels serveis que presta I’empresa
a I’hora de pagar, és el de pagar en diversos termes, és a dir, no pagar tot el viatge d'una tirada,
sin6 dividir el cost en diversos temps i aixi anar pagant de "a poc a poc". D'aquesta manera

aconseguirem facilitar el pagament del viatge al turista que potser no pot pagar tot a I’hora.

Els turistes no requeriran de formacid necessaria per a realitzar aquest viatge, no es necessitaran
nocions especifiques sobre cap camp en concret. Pero, si que és ben cert que la majoria
d'aquests viatgers que facen viatges aixi, solen pertanyer a ONG. El que cal tenir en compte és
que simplement s'haura de saber que no es fa aquest viatge per a ajudar, els turistes no han
d'anar amb la idea de prestar cap servei, ells simplement han de ser conscients que van alla a

aprendre.

El turista que practica turisme comunitari se sent motivat per participar i col-laborar en el
desenvolupament de les comunitats d'acollida (pobles indigenes i comunitats apartades que
generalment presenten dificultats de desenvolupament), esta implicat en els criteris de
desenvolupament rural i sostenibilitat, és cooperant o col-laborador d'organitzacions sense
anim de lucre (ONG), i té interés a coneixer i descobrir la cultura i costums locals, aixi com

participar activament d'aquestes.

Son persones que els agrada col-laborar i aprendre alhora. Per trobar als participants i candidats
a realitzar aquest viatge sera necessaria una bona i completa campanya de marqueting.
Mitjangant un triptic informatiu, s’explicara el projecte, a qui esta adrecat, que s’oferira i que
aportara. Amb la creacid d’un triptic Gnic pels turistes, i un pels habitants de la regiod

aconseguirem captar I’atenci6 dels dos bandols.

7.2.9 QUE APORTARA EL TURISTA A LA POBLACIO

El turista principalment aportara suport, és a dir, els estrangers visitaran aquesta zona amb
I'lnica i exclusiva condicié de no entremetre's en la cultura i tradicio dels residents locals. El
que es pretén aconseguir amb aquest viatge es engrandir el coneixement dels visitants respecte

a les cultures.
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El turista oferira també els seus coneixements, pero una vegada alla en cap moment els posara

en practica, ell només els comunicara i seran els locals els que decideixin si utilitzar els

coneixements aportats per I'estranger, o no. Els residents tenen plena autonomia i son ells els

que decideixen. Ha de quedar molt clar per als habitants que el turista no ve a ajudar sin6 a

coneixer i aprendre d'ells.

7.2.10 QUE S’OFERIRA A LA POBLACIO LOCAL I AL TURISTA ESTRANGER

HABITANTS DE ZAVALA

TURISTES ESTRANGERS

PUNTS FORTS

La poblacié local oferira una
bona convivencia, mostrara les
seves tradicions i cultures a tots
els turistes des de dins, en la
persona. Aportara una nova
visi0 basada en la natura, i
donara I’oportunitat els viatgers
de coneixer llocs pocs comuns i

gairebé inexplorats per ningu.

Els turistes oferiran i
proporcionaran visibilitat a les
cultures i tradicions d'étnies poc
conegudes. Establira igualtat i
sobretot respecte cap a la cultura
i poblacid local. Un dels punts
més forts és que amb l'arribada
estrangera, els diners arribara als
locals de manera immediata. La
situacié economica
desenvolupara un creixement
exponencial. Als habitants de
Zavala se'ls oferira també una
nova Visié sobre els estrangers i
sobretot un intercanvi

d'experiéncies.

PUNTS FEBLES

Els ciutadans de [I’¢tnia
acostumen a tancar-se de ment i
no volen ni necessiten ajuda de
ningd. Es important que ells
entenguin que els turistes no
aniran alla per ajudar, sin6 per
aprendre. Sén persones

insegures i desconfiades.

Els estrangers han de ser
conscients que els locals no
necessiten ajuda, no han d’anar al
poble amb la intenci6 d’ajudar
sind pensant sempre a col-laborar
per preservar la cultura i

tradicions propies de Zavala.
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7.3 EXPLICACIO PROJECTE PILOT DE TURISME COMUNITARI
A ZAVALA : ELS CHOPI A TRAVES DELS SENTITS

Aquest projecte anomenat “Desenvolupament i Enfortiment del Turisme Rural Comunitari a
Mogambic, Els Chopi, ’étnia gairebé desapareguda d’Africa”, va dirigit a enfortir el
desenvolupament del Turisme Comunitari a Mogambic com a instrument de lluita contra la

pobresa, a través del sector turistic.

El projecte consisteix en realitzar un viatge al pais subsaharia per aconseguir una integracié del
turisme en la societat i vida quotidiana dels residents. Concretament, ens centrarem en el poble
rural de Zavala, a la provincia d'Inhambane. Ens situarem prop de la capital (Maputo) per aixi
facilitar I’arribada i la tornada del pais. Maputo té 1’aeroport central del pais i es la ciutat millor

comunicada amb la resta. Aprofitarem aquest avantatge per gaudir millor del nostre viatge.

El segiient viatge que es presenta, busca que el turista aporti el seu gra de sorra a 1’¢tnia chopi
a través de la realitzacié de diferents activitats i tallers que estaran dinamitzats pels natius de
la ciutat. L’experiéncia compta amb la col-laboracio de diferents families les quals, amb la
potenciacio dels diferents sentits, ens faran col-laborar en el seu dia a dia ajudant-nos a conéixer
les seves tradicions. Pero no tot sera només aixo, sind que tambeé hi haura temps per a conéixer

el pais i fer activitats de lleure.

Les autoritats de la localitat seran plenament conscients d'aquest projecte durant tot moment i

només intervindran en cas que hi hagi algun problema o esclati algun conflicte.

D'aquesta manera els viatgers viuran una experiéncia Unica on romandran en la tribu Chopi
durant dues setmanes, i els residents d'aquesta étnia aconseguiran mantenir vives les seves

tradicions i a més obtindran benefici econdomic.

7.3.1 EL NOSTRE VINCLE

Aguest viatge sera plenament gestionat i organitzat a través de diferents contactes, en tot
moment hi haura un gestor al pais des d'on es viatgi i un altre gestor al pais on es vagi a viatjar.
En arribar a I’acroport, el nostre corresponsal estara esperant al turista i el recollira per tal de
partir cap al poble de Zavala. Ell sera I'encarregat d'acompanyar-vos durant tot el viatge, pero

en cap moment participara en les activitats.
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7.3.2 L’ALLOTJAMENT

Les families de la mateixa tribu seran les encarregades d'acollir

als turistes. D'aquesta manera aconseguirem crear un nou
sentiment de comunitat i els turistes tindran I'oportunitat de
sentir-se més integrats en la cultura. Els turistes s’allotjaran a les

cases particulars dels habitants locals. Els habitatges acostumen

a ser de ciment i fusta i tenen pocs recursos.

7.3.3 ACTIVITATS | TALLERS

Els tallers triats ens permetran coneixer millor les tradicions dels Chopi i aconseguirem tenir
una experiencia unica, interactuant de primera ma amb ells. Es proposa participar en el seu dia
a dia durant deu dies, realitzant quatre tallers que estaran relacionats amb els cinc sentits. Pero,
com ja s’ha concretat anteriorment, no €s només aixo el que es fara durant el viatge; sind que
es suggereixen tres rutes d’aventures que estaran intercalades amb els tallers i les activitats

indigenes i que es duran a terme entorn de la provincia d’Inhambane.

Els mogambiquesos afirmen que Inhambane és la ciutat més neta del pais. Es bé cert que el
centre és molt agradable amb les seves facanes multicolors i els seus vells edificis colonials
que recorden a Portugal. A més, ofereix vida nocturna, ja que en acabar el dia, els bars

comencen a animar-se i ofereixen concerts.
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Ens embarcarem en una aventura plena d'aigua on experimentarem
la pesca. Pescarem el menjar que posteriorment cuinarem i
prepararem a la casa d’acollida. Durant aquesta aventura,
pescarem només camardes (gambetes), ja que sera [’inic producte

— de peix que necessitarem per fer ambdds plats.

Seguidament, comencara el primer taller, el qual involucrara el
sentit de l'olfacte i del gust, es tractara d'una activitat de cuina.
En la tribu comptem amb una familia que dedica Unicament a la
gastronomia, passarem el dia i ens allotjarem a la seva casa, una
vegada alla ens ensenyaran a cuinar "RissOis de camardo™ un
delicids aperitiu i "camardo a la graella”, plats molt comuns i
tradicionals del pais. D'aquesta manera, els viatgers aprendran en
primera persona sobre la gastronomia propia de Mogambic, i a

més veuran com és la cuina dels Chopi.

Els rissois son unes petites empanades fregides de Mocambic.
Aquestes empanades en forma de mitja lluna que realitzarem
estaran farcides de gambetes, pero, a vegades, s'emplenen de
bacalla (rissois de bacalhau) o de carn picada (rissois de carn). A
continuacio, s'arrebossen i despreés, es fregeixen. Aquesta €s una
especialitat mocambiquesa molt popular, que es pot gaudir com
a aperitiu o primer plat. Només dependra de la quantitat que es

realitzi. Per fer aquest taller no seran necessaris molts aliments,

nomeés €s necesitara camarao, farina i ou. El segon plat “camarao
a la graella” és també un dels plats més comuns del pais. Com
bé indica el seu nom son camardos passats per la grella.

Acostumen a estar acompanyats per verdures.
He triat aquest plat per que considero que és un dels més comuns de tot el
pais 1 perque com no s6n molt sofisticats, seran facil d’ensenyar pels locals @
1 facil d’aprendre pels turistes.
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La seglent tasca que desenvoluparan els turistes té a veure
amb l'oida i la gran particularitat d'aquesta és que es dura a
terme durant tot el viatge, és a dir, esta activitat els
acompanyara al llarg del trajecte i és aqui on en un moment /

determinat totes dues cultures s‘'uniran.

El taller consistira a crear una cang¢é conjunta amb I'orquestra
tipica dels Chopi, el Timbila. Al llarg del projecte hauran /
diverses fases, per0 totes dedicades al mateix objectiu,
aconseguir la creacid de la canc6. Primer, els turistes aniran
a l'abocador de la zona acompanyats d'una altra familia del
poble i obtindran d'alla tota la fusta reciclada necessaria per
a crear l'instrument. D'aquesta manera en cap moment es
danyara el medi ambient i es preservara la naturalesa propia

del pais.

El seguent pas sera portar tot el recol-lectat al poble i una vegada alla una altra familia nativa
ens acompanyara, aquest procés durara diversos dies, ja que aqui sera el moment on construim
I'instrument principal. Amb I'ajuda dels experts Chopi muntarem Il'instrument que ens permetra
elaborar la cancd. Seguidament, haurem d'aprendre a tocar aquest aparell musical, amb I'ajuda
d'un professor de I'étnia. L’instrument, anomenat Timbila, és la rad per la qual es coneixen als
Chopi, és el més caracteristic de tota I’étnia. Es una espécie de xilofons que emeten diversos
sos segons la manera en com es toquin. ElI Chopi Timbila va ser proclamat Obra Mestra del
Patrimoni Oral i Immaterial de la Humanitat per 'UNESCO en 2005.

Una vegada tinguem l'instrument i sapiguem utilitzar-lo arribara el moment de crear la lletra
de la cancd. Els Chopi son també coneguts per les seves grans composicions poetiques aixi que
ells seran els encarregats principalment d'elaborar la lletra i cantar. La musica dels Chopi és
coneguda per ser reivindicativa. La coreografia Timbila fa referéncia a la historia del poble
Chopi i, en particular, als conflictes amb els zuls en el segle XIX. I finalment, els poemes
cantats en el Chopi Timbila afirmen la independencia cultural dels Chopi i es fan resso dels

debats interns de la societat Chopi.
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Quan ja tinguem tot sera el moment de

gravar lacancd i és aqui on el turista aportara W na | ,,‘ 2 2

els seus coneixements. Sera la culminacid i

’M’ﬂl’?‘?’é’ Q

fusio entre totes dues cultures. Els Chopi han : m e B
fet la seva part d'ajudar i ensenyar a crear /

'H - - \ = Qd
I'instrument i la lletra, ara li tocara al viatger,

aquest s'encarregara de gravar i reproduir la
cancd. Amb l'ajuda de tots dos grups haura estat possible elaborar una canco i retransmetre-la.
D'aquesta manera tots hauran col-laborat i posat els seus coneixements en comu per a preservar

la tradicid i fer-la més visible i reconeguda a la resta del mon.

Aquest taller sera el centre principal del projecte. Sera una manera d'involucrar al poble sencer
en la tradicid, tothom ajudara d'una manera o d'un altre al fet que el turista aprengui i s'interessi
per la cultura Chopi i a més el viatger també se sentira particip d'aquesta grata experiéncia
Unica, ja que se li donara l'oportunitat i sera capa¢ de posar en comu els seus coneixements

propis.

Altres tallers que també tindran lloc seran l'activitat dedicada a la roba i la
visita a la recol-lecta de fruita i verdura destinada al mercat de la plaga
central d'Inhambane. Comencant pel de la roba, aquest taller estara dedicat
al sentit de la vista. Els turistes canviaran d'allotjament i aniran a casa de
I'nica familia coneguda a Zavala per les seves robes, una vegada alla els
locals els ensenyaran roba tipica de I'étnia i com confeccionar-la. Els
turistes aprendran i veuran les tradicionals vestimentes Chopis. L'Objectiu d'aquest taller sera
aconseguir I'elaboracié d'un "dashiki". La peca de roba més
caracteristica de tota Africa, coneguda pels seus extravagants
colors. Els turistes podran dissenyar-la com vulguin i sera
independent, els Chopi només ensenyaran i faran una de
mostra. Utilitzarem com a model un dashiki informal i de
materials només sera necessari El teixit kente, un tipus de

genere de seda i cotd, compost de franges i fet en teler.
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La visita a la recol-lecta de fruita i verdura destinada al mercat
de la placa central d'Inhambane significara I'tltim taller i estara
dedicat al sentit del tacte. Els viatgers de la ma dels Chopi ens
embarcarem fora del poble i anirem al bosc, una vegada alla amb
I'ajuda dels millors agricultors de la tribu veurem i
experimentarem com recol-lecten la majoria de menjar que
després va destinat al principal mercat de la zona. L’aliment
principal que els viatgers recaptaran sera fruita i verdura, especialment la coneguda fruita de la
passié (maracuja) i la mandioca. Entre altres aliments molt abundants destaquen els cereals,
sobretot el blat de moro. Els turistes observaran com tot és manual i podran establir certes

semblances o diferéncies amb el métode de recol-lecta europeu.

La primera ruta per coneixer la zona de la ma d'habitants locals
Chopi sera prop de la badia d’Inhambane i recorrerem els carrers
que envolten la catedral de La nostra Senyora de la Concepcid, de
cent setanta anys d'antiguitat. Ja en la badia, veurem les bagalas o
dhows que, des del segle XI, van i venen per aquestes aigiies
cristal-lines. Alla ens esperara un pescador vei del grup i

pertanyent a I'étnia Chopi. Experimentarem la pesca responsable.

Per realitzar aquesta ruta haurem de llogar un cotxe i dirigir-nos
cap al nord-est del pais. La badia d’Inhambane es troba a 1h i 32
minuts de distancia del poble de Zavala. Tot i ser una excursio de

durada bastant llarga, només utilitzarem una carretera “Av. da

Independencia”. Una vegada arribem comencarem a congixer la

zona, visitar la catedral i comengar 1’activitat de la pesca.
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L’altra activitat d’aventura sera anar d’excursid a la “Praia do
Tofo”, alla es gaudira d’un magnific dia de platja i es portara a cap

una sortida de busseig on s’intentara veure a la balena geperuda.

Aquesta activitat es realitzara amb 1’objectiu de veure un dels
animals més curiosos de tota la natura, és per aix0 que sera
necessari anar amb moltissimes ganes de passar-s’ho bé. Praia do
Tofo es troba a 1h 43 minuts de distancia, i estd molt a prop de la
badia d’Inhambane, és per aix0 que la ruta sera la mateixa. Una
vegada alla, anirem fins a la vora del mar on trobarem una petita
casa de fusta la qual és una oficina de I’empresa amb qui
realitzarem [’activitat de busseig. Primer ens prepararan i ens
donaran el material i una breu
xerrada del que suposa fer
I’activitat 1 ja després per ultim
farem la sortida. Després de passar

i aprofitar tot el dia alla tornarem a

Zavala just per sopar.

Per ultim, també s’organitzara una escapada a la platja més
desconeguda de tota la provincia “Barra Beach”, situada una mica
més allunyada de la resta. L’objectiu d’aquesta sortida sera

practicar surf de la ma de dos experts.

Per realitzar aquesta ruta haurem de llogar un altre cotxe i dirigir-
nos cap al nord-est del pais. Barra Beach es troba a 2h y 3 minuts
de distancia del poble de Zavala. Per fer aquesta excursio
utilitzarem principalment la carretera nacional “Av. da
Independencia” i posteriorment, una vegada passada la ciutat
d’Inhambane utilitzarem altres carreteres secundaries. Una vegada
arribem comengarem [’activitat de la ma d’una empresa dedicada
anicament al surf. Igual que amb les altres excursions, gaudirem
de tot el dia i ja a la tarda tornarem a agafar el cotxe per tornar al
poble.
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CONCLUSIONS

“El turismo es un sector horizontal e interconectado; nuestro éxito depende de la
colaboracion, es decir, darnos la mano unos a otros, compartir inteligencia y compartir

experiencias.”

Taleb Rifai (Secretari General de la OMT 2010-2017 )

Al llarg d'aquest treball he intentat donar resposta a una serie d'interrogants sobre una tematica
no gaire treballada fins al moment dintre del camp del turisme, I'anomenat Turisme Comunitari.
Aguesta nova modalitat gairebé desconeguda acostuma a només actuar amb comunitats rurals
de I’ América Llatina, és per aix0 que jo vaig voler donar-li un altre enfocament i vaig escollir
centrar-me en les poblacions indigenes de 1’Africa. El meu objectiu principal era respondre a
la pregunta de si a través d'un projecte basat en el Turisme Comunitari es podrien millorar les

condicions de vida de les poblacions indigenes.

Per aconseguir aquest objectiu primer vaig centrar-me a estudiar i coneixer de manera profunda
I'Africa Subsahariana. A través de diversos informes, es pot concloure que Africa és una terra
amb una riquesa i diversitat molt importants, un continent multicultural, multilinge,
multiconfessional, un continent necessitat (pobresa, fams, malalties, analfabetisme, alta
mortalitat infantil, baixa esperanca de vida, conflictes) i amb escas desenvolupament economic.

Seguidament, vaig posar en el punt de mira I'estructura sociologica del turisme.

Estudiant I'impacte, els proposits i el consum que aquest comporta he arribat a la conclusié que
el Turisme Comunitari no €s nomeés una opcié de negocis, si no pot ser una opcid de millorar
les condicions de manera sostenible: no sols de manteniment sino fins i tot de supervivéncia,
no un model de comercialitzacié de la cultura, sino el rescat d'ella; no un model d'Us dels
paisatges, sino de preservacio de vida. Aixi el Turisme Comunitari pot convertir-se en opcio
de vida.

La cultura tal com s'ha observat en el desenvolupament d'aquest treball és el punt de partida
fonamental per al foment i la construccié del turisme. Es aixi com aquest treball a través de
I'elaboracio d'un projecte ha pretés mostrar que el Turisme Comunitari pot ser utilitzat com un
instrument per a la inclusié social i el rescat de la cultura tradicional de petites poblacions
indigenes, de tal forma que es converteixi en un mecanisme de disminucié de la pobresa i la

desigualtat economica.
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El projecte tenia com a finalitat afirmar o refutar la meva tesi que efectivament, si que es podien
millorar les condicions de vida dels habitants indigenes africans. Per a aixo0, va ser necessari
considerar diversos elements relacionats tant amb el turisme com amb I'emprenedoria, primer
degui crear un organ empresarial el qual fos capa¢ de gestionar el viatge i després el segon pas
va ser analitzar el marc politic i legal, el perfil dels viatgers, que podia aportar un viatge
d'aquestes caracteristiques, etc. Una vegada vaig tenir tota la informacio necessaria vaig

comengar a elaborar en queé consistiria el viatge.

Finalment, quan ja vaig acabar el projecte vaig adonar-me que la meva hipotesi havia quedat
afirmada. D'acord amb els resultats finals i organitzacié del viatge aquest projecte podria
convertir el turisme comunitari en l'opcié de vida de les poblacions indigenes. D'aquesta
manera preservant les seves cultures i tradicions, nous llocs d'ocupacié podrien crear-se i la

situacié economica millorar exponencialment.

En aquesta direccio, es podria plantejar si aquest projecte podria portar-se al cap i seria possible
fer-ho. Personalment, considero que aquesta proposta de viatge si seria viable basicament per
dues raons, la primera és perqué s'ha demostrat intentar que el viatge seria sostenible i
comptaria amb I'ajuda d'organitzacions politiques i humanitaries, i la segona perqué aquesta
proposta no té un cost gaire elevat i, per tant, la situacié economica dels viatgers no seria un
problema. A través d'aquest viatge es pot capgirar la situacié economica i social i canviar-la a

millor.

Un cop introduida la tematica, espero que propers estudis puguin fer un pas més enlla i intentar
proposar aquest projecte com a forma d'iniciar un desenvolupament turistic en una nova
destinacié o, fins i tot, com a estratégia per tal de reorientar models turistics estandarditzats i
desvinculats de 1'Africa indigena. Vull concloure comentant que m’hagués agradat presentar el
projecte a diverses entitats, o fins i tot a ’ambaixada, per acabar de valorar la seva idoneitat,
cosa que malauradament no ha sigut possible degut a la falta d'interaccié amb els destinataris,
després d'enviar multiples correus no vaig rebre cap mena de resposta. Fet que va impossibilitar

el meu desig d'acabar de valorar la qualitat final del projecte.
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https://www.unwto.org/es/news/promover-la-marca-africa-para-aprovechar-el-potencial-turistico-del-continente
https://www.viajesetnias.com/tipos-de-clima-en-africa/
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ANNEX 01 — TRIPTIC INFORMATIU DEL VIATGE

Triptic informatiu dedicat als viatgers europeus interessats en la proposta de viatge.

Fly to discover és

I'empresa
encarregada dur a ,)
VINE | GAUDEIX

terme aquest viatje
el , CONEIXENT ALS
i a Mogambic, el CHOPI, L'ETNIA MES
' ’.. w O paradis africa. MUSICAL DE TOT
- % == AFRICA

APROFITA | AJUDA'NS AMB
. EL NOSTRE DESIG
D INTEGRAR DE MANERA | —1
SOSTENIBLE EL TURISME - = H
EN LA VIDA "QUOTIDIANA https://projecte-turisme-
DE LES POBLACIONS MES comunitari.webnode.es
AUTOCTONES

AN q /7123456789

4 activitats per a

5 sentits

Taller de cuina tipica
dels Chopi

VIATIAR ENRIQUEIX o=
L'ESPERIT EN MOLTS emprese Creaci6 d'una cangd
NIVELLS. CONE'XER Ectada i b el Timbila i I'ajud
NOVES CULTURES | Estada i am ed ||m |§'| ajuda
COSTUMS AMPLIA LA allotjament =15 (aCIES
| ESTIMULA LA e e e Confeccié del Dashinki
CURIOSITAT. Vesti ta tipi
VINE | GAUDEIX DE (festment= tpica)
MOLTES EXPERIENCIES o
UNIQUES A TRAVES Recol-lecta de fruita i
DELS 5 SENTITS DE LA verdura destinada al
MA DELS CHOPI \ re servei mercat del poble

A més, visites d'interes i
altres activitats!!




SABIES QUE POTS
CONVERTIR
LENSENYAMENT DE

LA TEVA CULTURA
EN EL TEU NOU
TREBALL?

CONTACTA AMB NOSALTRES

TLF: 123456789
WEB: https:/ /projecte-turisme-
comunitari.webnode.es

OBJECTIUS

L’objectiu principal és aconseguir
que nous turistes europeus se sentin
atrets per aprendre sobre la teva
cultura per tal d’aconseguir un
impacte positiu en lI‘economia de la
teva localitat. A través d'acollir
turistes europeus volem assolir un
equilibri i un principi d’igualtat entre
totes les societats globals.

Volem el teu empoderament!

Nova i necessadria
visibilitat a la
autonomia i autoestima
dels residents.

ANNEX 02 — DIPTIC INFORMATIU DEL VIATGE

Diptic informatiu dedicat als habitants locals que vulguin participar en el projecte.

COMPARTEIX
LATEVA
CULTURAI
ENSENYA UNA
NOVA FORMA
DE vIDA

BENEFICIS
+ VISIBILITAT A LES CULTURES I TRADICIONS.

 S'ESTABLIRA IGUALTAT I
RESPECTE CAP A LA CULTURA.

SOBRETOT

e NOVA VISIO SOBRE ELS ESTRANGERS I
SOBRETOT UN INTERCANVI D'EXPERIENCIES.

= AMB L'ARRIBADA ESTRANGERA, ELS DINERS

ARRIBARAN ALS LOCALS DE MANERA
IMMEDIATA. LA SITUACIO ECONOMICA
DESENVOLUPARA UN CREIXEMENT
EXPONENCIAL.

FLY TO DISCOVER

EMPRESA TURISTICA

Aquesta empresa sera |'encarregada
d'organitzar el viatge i de portar-ho
a terme.
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SABIA QUE PODE
TRANSFORMAR O

ENSINO DA SUA
CULTURA NO SEU
NOVO EMPREGO?

CONTACTE-NOS

TLF: 123456789
WEB: https:/ /projecte-turisme-
comunitariwebnode.es

OBJECTIVOS

O principal objectivo é atrair novos
turistas europeus para aprender
sobre a sua cultura a fim de ter um
impacto positivo na sua economia
local. Ao acolher os turistas
europeus, queremos alcancar um
equilibrio e um principio de
igualdade entre todas as sociedades
globais.

Queremos o seu empowerment!

Visibilidade nova e
necessdria para a
autonomia e auto-estima
dos residentes.

PARTILHAR A
SUA
CULTURAE
ENSINAR UM
NOVOMODO
DE VIDA

BENEFICIOS
* VISIBILIDADE DAS CULTURAS E TRADIGOES.

e A IGUALDADE E SOBRETUDO O RESPEITO
PELA CULTURA SERAO ESTABELECIDOS.

e NOVOS PONTOS DE VISTA SOBRE OS
ESTRANGEIROS E, SOBRETUDO, UMA TROCA
DE EXPERIENCIAS.

e COM A CHEGADA DE ESTRANGEIROS, O
DINHEIRO VIRA IMEDIATAMENTE PARA 0OS

LOCAIS. A SITUAGAO ECONOMICA IRA
DESENVOLVER-SE EXPONENCIALMENTE.

FLY TO DISCOVER

COMPANHIA DE TURISMO

Esta empresa sera encarregada de
organizar a viagem e de a realizar.
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